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Der Oko-Pionier im Bereich Farben, Holzpflege und
Reinigungsprodukte =zeigt seine Handlungsfelder fur eine
ganzheitliche Nachhaltigkeit

Braunschweig, April 2023 — ,Im Einklang mit Mensch und Natur®,
nach dem Leitsatz verpflichtet sich AURO bereits seit der
Grundung 1983 zur Nachhaltigkeit und fuhrt sie als Kern der
Unternehmensphilosophie. Mit dem neuen Online-
Nachhaltigkeitsbericht 2023 informiert der Braunschweiger
Hersteller uUber seine wirtschaftlichen, o6kologischen und
sozialen Aktivitaten. Der Bericht gewahrt dem Leser Einblicke
ins Unternehmen mit spannenden Hintergrundinformationen,
Malnahmen, Daten und Fakten, leicht verstandlich und gut
gegliedert.

»Ganzheitliche Okologie ist in der 40-jahrigen
Firmengeschichte von AURO elementarer Bestandteil des
Unternehmens. ,Wir wollen unserer Rolle als Pionier gerecht
werden und veroffentlichen unseren Nachhaltigkeitsbericht als
aktuelle Wasserstandsmeldung auf unserem Weg in eine noch
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grunere Zukunft®, betont Edwin Hribek, AURO-Vorstand. ,Die
stete Optimierung von Prozessen und Produkten nach dieser
Pramisse begleitet uns taglich”.

Der Bericht kann unter
https://www.auro.de/downloads/broschueren/AURO-Nachhaltigkeits
bericht-2023.pdf heruntergeladen werden.

Uber AURO

Das Unternehmen AURO wurde 1983 als GmbH gegrindet und 1998 in
die AURO Pflanzenchemie AG umgewandelt. Der Sitz der
Aktiengesellschaft ist Braunschweig. AURO ist konsequenter
Vorreiter im Bereich oOkologischer Farben, Holzpflege und
Reinigungsprodukte. Seit jeher setzt das Unternehmen fur seine
Farben, Lacke, Lasuren, Ole, Wachse, Reinigungs- und
Pflegemittel bewusst auf Stoffe, die aus pflanzlichen und
mineralischen Quellen stammen. Die stilvollen Farbtdne wirken
wegen der umweltfreundlichen Rezeptur besonders authentisch
und asthetisch. Das Konzept, leistungsstarke Naturprodukte mit
hohem Qualitatsanspruch herzustellen, ist einzigartig. Grinder
und Oko-Pionier Dr. Hermann Fischer setzt sich bereits seit
Ende der 70er-Jahre fur eine ,grune Chemie“ ein, also dafur,
Alltagsprodukte nicht mehr auf Erdolbasis, sondern auf der
Grundlage von Pflanzen, Algen, Mikroorganismen und
mineralischen Stoffen herzustellen. Fur das Engagement wurde
er mit zahlreichen Preisen wie dem Umweltpreis ,Friends of
Earth“ ausgezeichnet und von WWF und Capital zum Okomanager
des Jahres gewahlt. Produziert wird am Standort Deutschland.
Alle Produkte sind im Inland in uber 700 Fachgeschaften
erhaltlich. Der Export erfolgt ins europaische Ausland sowie
nach Nordamerika, Kanada und Asien. Zahlreiche Auszeichnungen
bestatigen das Engagement der Firma AURO.

Pressekontakt AURO

AURO Pflanzenchemie AG
Nadine Schrader

Tel.: 0531 — 281 41 — 32
nadine.schrader@auro.de
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In stirmischen Zeiten Kurs
gehalten: BRANDS Fashion baut
Pionierstellung aus

geschrieben von Andreas | 27. April 2023

Buchholz, Juli 2022 | BRANDS Fashion, Europas Marktfiihrer und
Pionier fiir nachhaltige Workwear und Fashion Merchandise,
publiziert auf www.brands-fashion.com/nachhaltigkeit/ seinen
Nachhaltigkeitsbericht fiir die Jahre 2020 / 2021 — eine Zeit
mit besonderen Herausforderungen, auch fiir die Textilbranche.
Der Bericht und nicht zuletzt die erhaltenen Auszeichnungen in
diesem Zeitraum zeigen auf, dass trotz der teils widrigen
Unstande die Nachhaltigkeitsbemiihungen konsequent
vorangetrieben und gesteckte Ziele erreicht werden konnten.

Auf rund 90 Seiten gibt der aktuelle Nachhaltigkeitsbericht
von BRANDS Fashion Einblick in die Arbeit des Buchholzer
Textilunternehmens und liefert Informationen zu Produkten und
Materialien, zu Initiativen, Partnern und Lieferketten sowie
zu internen Grundsatzen und Bestrebungen. Dabei orientiert
sich der Bericht bereits an dem Standard der Global Reporting
Initiative (GRI).
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BRANDS Fashion kann in dem Bericht auf vielzahlige Erfolge
verweisen — allen voran die im Berichtszeitraum erhaltenen
Auszeichnungen und Zertifikate: So erhielt das
Textilunternehmen nach gut zwolf Monaten Vorbereitungs- und
Entwicklungszeit im April 2020 das Cradle to Cradle Certified™
Gold-Zertifikat. Einige namhafte Kunden des Unternehmens
entschlossen sich seitdem, ihre gesamte oder Teile ihrer
Kollektion nach diesem anspruchsvollen Standard produzieren zu
lassen, der eine durchgangige und konsequente
Kreislaufwirtschaft in der Herstellung von Produkten ohne
Abfall fordert. Im Rahmen der angestrebten Kreislaufwirtschaft
entwickelt BRANDS Fashion unter anderem ein Take-Back-System,
das ein moglichst werterhaltendes Textilrecycling zum Ziel
hat.

Neben einem ressourcenschonenden Umgang ist das Thema soziale
Gerechtigkeit eines der Leitmotive des Unternehmens: Als
Pionier der Branche hat sich BRANDS Fashion einer der
anspruchsvollsten Zertifizierungen verpflichtet - dem
Textilstandard von Fairtrade, der zum Ziel hat, Arbeiterrechte
weltweit zu starken und existenzsichernde Lohne zu fordern.
Die ersten Textilien, die mit dem Fairtrade Textilstandard
ausgezeichnet wurden — bei denen also alle teilnehmenden
Betriebe gepruft und zertifiziert wurden — sind seit Oktober
2021 erhaltlich.

Die Transparenz von Lieferketten steht bei BRANDS Fashion seit
vielen Jahren schon ganz oben auf der Agenda: Kunden haben
seit 2017 die Moglichkeit, die komplette Lieferkette, vom
Baumwollfeld bis zur Distribution, mit Auskunft uber Namen und
Adressen der Produktionsstandorte sowie Fotos und Sozial- und
Umweltzertifikate, einzusehen. Dieses digitale Tool, das unter
dem Namen Trace my Shirt implementiert wurde, wurde im Jahr
2020 komplett uUberarbeitet und tragt seitdem den Namen
TRACYCLE.

In dem Bericht des Preistragers Deutscher Nachhaltigkeitspreis
2020 in der Kategorie ,Globale Unternehmenspartnerschaften”



finden sich viele weitere spannende Informationen und Details
zu den Entwicklungen in den vergangenen zweli Kalenderjahren,
so zum Beispiel Zahlen zur Rohbaumwolle: 83 % der 2021
eingekauften Baumwolle kam aus kontrolliert biologischem Anbau
— damit konnte dieser Anteil von 2019 (70 %) signifikant
gesteigert werden.

Die positiven Entwicklungen sind vor allem Motivation fur das
Team von BRANDS Fashion: ,Das Bewusstsein fir nachhaltiges
Handeln zu scharfen, ist eines unserer wichtigsten Ziele. Wir
freuen uns darauf, gemeinsam mit unseren Partnern neue,
innovative Projekte voranzutreiben und insbesondere den Weg
von einer linearen zu einer zirkularen Textilwirtschaft zu
ebnen.”, resumiert Silke Rosebrock aus der Geschaftsleitung in
dem Nachhaltigkeitsbericht.

BRANDS Fashion Geschaftsleitung: Silke Rosebrock und Mathias
Diestelmann

Der Bericht umfasst 91 Seiten und lasst sich auf der Seite von
BRANDS Fashion einsehen und herunterladen.

Uber BRANDS Fashion:

BRANDS Fashion ist Europas Marktfuhrer fir nachhaltige
Corporate Workwear. Der Textil-Pionier entwickelt seit 2002
hochwertige und modische Arbeitskleidung fur namhafte
Unternehmen in Europa und den USA. Zudem umfasst das Portfolio
eine groBBe Bandbreite an Private Label-, Merchandising- und
Promotion-Artikeln. Im Mittelpunkt stehen dabei die
individuellen Anforderungen der Kunden. BRANDS bietet eine One
Stop Solution: vom Kkreativen Design und einer
marktorientierten Produktentwicklung bis hin zu weltweiten
Logistik- und Webshop-Losungen. 2019 grundete BRANDS Fashion
mit der danischen Firma Scan-Thor die GoJungo GmbH. Als
innovative Plattform uUbernimmt das Start-up fur Marken die
komplexen und zeitaufwandigen Prozesse flur den erfolgreichen
Verkauf von insb. textilen Produkten auf Online-Marktplatzen.
Weitere Informationen unter www.brands-fashion.com
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