Kastenfenster im Wiener
Griinderzeithaus: Sanieren
statt tauschen schont
Ressourcen und Stadtbild

geschrieben von Wiener Tischlerei | 17. September 2026

Die Wiener Tischlerei setzt bei Kastenfenstern im Wiener
Altbau auf Sanierung statt Austausch: Das alte Kernholz bleibt
erhalten, der innere Flugel erhalt Isolierglas und Dichtungen.

Sustaineration eroffnet neue
Nachhaltigkeitsakademie 1in
Husum

geschrieben von Andreas | 17. September 2026
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PRESSEMITTEILUNG

Husum, 09. Dezember 2024: Die Nachhaltigkeitsberatung
Sustaineration GmbH grundet eine Akademie in Husum, die neuen
und angehenden Nachhaltigkeitsmanager*innen die Chance bietet,
praxisrelevante Fahigkeiten im betrieblichen
Nachhaltigkeitsmanagement zu erwerben — 2025 eroffnet die
Akademie ihre Tuften.

Der Druck auf Unternehmen, ein fundiertes
Nachhaltigkeitsmanagement zu implementieren, steigt
kontinuierlich — nicht zuletzt aufgrund von gesetzlichen

Auflagen. Expert*innen in diesem Bereich sind jedoch nur
wenige auf dem Arbeitsmarkt vorhanden. Dies stellt eine grolSe
Herausforderung fur Unternehmen dar, ein systematisches
Nachhaltigkeitsmanagement aufzubauen wund dabei neue
Mitarbeiter*innen qualifiziert einzuarbeiten. ,Mit unserer
Nachhaltigkeitsakademie wollen wir einen Raum fur
praxisrelevante Weiterbildungen schaffen und
Quereinsteiger*innen dahinbringen, dass sie das
Nachhaltigkeitsmanagement in ihren Unternehmen eigenstandig
und fachlich fundiert aufbauen konnen”, sagt Niels
Christiansen, Geschaftsfuhrer der Sustaineration GmbH.

Im neuen Jahr geht es los:

Bereits im Februar 2025 startet das erste Programm: eine 6-
monatige Ausbildung zur/zum zertifizierten
Nachhaltigkeitsmanager*in, welche sich an Quereinsteiger*innen
und zukunftige Fachkrafte richtet, die im betrieblichen
Nachhaltigkeitsmanagement tatig werden moéchten. Die



Teilnehmer*innen erwartet eine umfassende Weiterbildung mit 13
Modulen, die alle zentralen Fach- und Methodenkenntnisse des
Nachhaltigkeitsmanagements abdecken. Die Weiterbildung
kombiniert Prasenzunterricht in Husum mit E-Learning,
Selbststudium und vielen Fallstudien aus dem
Unternehmensalltag zur praktischen Anwendung gelernter
Methoden.

Besonders praxisnah ist ein integriertes Projekt, in dem die
Teilnehmer*innen ein Nachhaltigkeitsvorhaben 1im eigenen
Unternehmen durchfuhren und so die erlernten Inhalte direkt
fur das aufzubauende Nachhaltigkeitsmanagement anwenden
konnen. Ein Unternehmensplanspiel unterstutzt die
Teilnehmer*innen daruber hinaus bei der Entwicklung ihrer
Fahigkeiten zum Aufbau einer Unternehmenskultur, in der
Nachhaltigkeit zum gelebten Unternehmensalltag gehort.

,Das Programm stellt insbesondere fuf Quereinsteiger*innen
eine gute Gelegenheit fur ein fundiertes Onboarding im
Nachhaltigkeitsmanagement dar“ sagt Christiansen. ,Aber auch
fur Berufseinsteiger*innen, die ihre berufliche Perspektive in
dem Bereich sehen, ist die Ausbildung eine Chance, um sich den
beruflichen Einstieg 1im Nachhaltigkeitsmanagement zu
erleichtern”, erganzt er weiter.

Neben der Ausbildung zur/zum zertifizierten
Nachhaltigkeitsmanager*in werden kunftig weitere Programme im
betrieblichen Nachhaltigkeitsmanagement entwickelt. Daruber
hinaus bietet die Akademie auch umfassende Angebote fur
Inhouse-Schulungen 1in Unternehmen, zu Themen wie
Kreislaufwirtschaft, Klimamanagement, Lieferkettenmanagement
und weiteren.

Die Vorbereitungen zur Eroffnung der Nachhaltigkeitsakademie
im Februar 2025 laufen auf Hochtouren. ,Nach 10 Jahren
Nachhaltigkeitsberatung nun eine Akademie zu grufnden, ist ein
ganz besonderer Erfolg fur uns. Wir sind unheimlich gespannt
und freuen sehr auf dieses Kapitel”, so Niels Christiansen.



Informationen zur Nachhaltigkeitsakademie und der im Februar
startenden Ausbildung finden Sie unter:
https://sustaineration.com/akademie/.

Kontakt fui Anfragen:

Niels Christiansen Sustaineration GmbH
Tel.: 04841 669 55 23

E-Mail: christiansen@sustaineration.com

Web: https://sustaineration.com/

Nach Abmahnung von foodwatch:
Bio-Misli-Hersteller stoppt
irrefuhrende ,,Immun-Werbung“

geschrieben von Andreas | 17. September 2026

watch®

Pressemitteilung

Berlin, 6. Dezember 2024. Der Miuslihersteller Barnhouse will
in Zukunft auf ,Immun-Werbung“ fur sein Fruchtemisli
verzichten. In einer Unterlassungserklarung gegenuber der
Verbraucherorganisation foodwatch kindigte das Unternehmen an,
sein Produkt nicht mehr ,,Immune Plus” zu nennen. Zuvor hatte
foodwatch Barnhouse — neben mehreren anderen
Lebensmittelherstellern — abgemahnt. Der Vorwurf: Die
Gesundheitswerbung verstolRe gegen die Health Claims-Verordnung
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und fuhre Verbraucher:innen in die Irre. Zudem enthalte das
Produkt viel Zucker und sei teurer als vergleichbare Produkte,
so foodwatch. Barnhouse versprach gegenuber foodwatch, die
irrefuhrende Werbung auf den Verpackungen bis Ende Marz 2025
einzustellen.

,Barnhouse bewirbt ein uberzuckertes Musli als Plus fur das
Immunsystem. Dass das Unternehmen diese irrefuhrende Werbung
stoppen will, ist ein wichtiges Signal an die Branche, die mit
tauschenden Gesundheitsversprechen Profite macht®, erklarte
Rauna Bindewald von foodwatch. ,Die Drogeriekette dm und
Safthersteller Voelkel miussen jetzt nachziehen und auf
ehrliches Marketing setzen. SuBe Kinderquetschies oder
zuckrige Fruchtsafte als Immun-Kick anzupreisen — das ist
dreist und verstoBt obendrein gegen geltendes Recht.”

foodwatch hatte im vergangenen Monat insgesamt drei Produkte
wegen irrefuhrender Gesundheitswerbung abgemahnt. Das Krunchy
Misli von Barnhouse wird mit , Immune Plus“ und ,reich an
Vitamin C“ vermarktet. Das Produkt enthalt zwar zu 1,6 Prozent
getrocknete Schwarze Johannesbeere und kleinere Mengen
Beerenpulver. Aber zugleich stecken in dem Musli 18 Prozent
Zucker, das entspricht mehr als 19 Zuckerwurfel in der 325-
Gramm-Verpackung. Ware die Lebensmittelampel Nutri-Score
verpflichtend, dann misste der Hersteller ein gelbes C auf die
Verpackung drucken. Auch der Preis des Immun-Muslis ist im
Vergleich zu anderen Frichte-Muslis mit 4,29 Euro hoch.

Die Verbraucherorganisation mahnte auferdem die Drogeriekette
dm und den Safthersteller Voelkel ab. Die dm-Eigenmarke
Mivolis vermarktet einen Obst-Quetschie als ,Immun Smoothie
far Kinder” und platziert das Produkt neben
Nahrungserganzungsmitteln. Hauptbestandteil ist Fruchtplree,
angereichert mit zugesetzten Vitaminen. Trotz des Hinweises
»,o0hne Zuckerzusatz” enthalt das Produkt rund zehn Prozent
Zucker — Fruchtzucker, der nachweislich ebenso ungesund ist
wie Haushaltszucker. Der Quetschie bekame den Nutri-Score D,
die zweitschlechteste Bewertung. Voelkel vermarktet seinen



BioC-Multifruchtsaft als Starkung fur das Immunsystem. Zwar
enthalt der Saft positive Bestandteile wie Vitamine, er
enthalt aber auch 7,8 Prozent Zucker. In einem 250-Milliliter-
Glas stecken somit rund 20 Gramm Zucker. Zur Einordnung: Die
WHO empfiehlt einer erwachsenen Frau, idealerweise maximal 25
Gramm Zucker pro Tag zu sich zu nehmen. Der Saft von Voelkel
erhalt wegen seines Zuckergehaltes lediglich den Nutri-Score
C.

Die Health Claims-Verordnung der EU soll Verbraucher:innen vor
irrefuhrenden Gesundheitsaussagen schutzen.
Lebensmittelhersteller durfen nur mit solchen Aussagen werben,
die zuvor ein Zulassungsverfahren unter Beteiligung der
Europaischen Behdrde fur Lebensmittelsicherheit (EFSA)
erfolgreich durchlaufen haben und in einer EU-weiten Liste
aufgefuhrt sind. Zugelassen ist etwa die Aussage, dass die
Vitamine C und D jeweils zu einer normalen Funktion des
Immunsystems beitragen. Dies erlaube Herstellern aber nicht,
ihre Produkte als Ganzes ,Immun-Smoothie” zu nennen oder Saft
mit ,,Immunkraft” zu bewerben, so foodwatch.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Unterlassungserklarung von Barnhouse

Fotostrecke mit Produktbeispielen, auch von Barnhouse, dm und
Voelkel

WHO-Empfehlungen zum Zuckerkonsum

Pressekontakt:

foodwatch e.V.
Dario Sarmadi
E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)174 375 16 89
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Nicht fiir die Schule, sondern
fiir das Leben lernen wir

geschrieben von Redakteurin | 17. September 2026
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Bowpide orfalgrebes er Schaden wivh hing

Im zweiten Buch des Autorenduos Klaus Oehmann und Patrick
Blumschein, gibt es neben der Theorie nun auch praktische
Beispiele weiniger Schulen, die eine erfolgreiche
Schulentwicklung durchlaufen haben.

foodwatch mahnt dm, Barnhouse
und Voelkel wegen
irrefuhrender ,, Immun-Werbung“
ab

geschrieben von Andreas | 17. September 2026
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Berlin, 22. November 2024. Die Verbraucherorganisation
foodwatch hat mehrere Lebensmittelunternehmen wegen
irrefihrender Gesundheitswerbung abgemahnt. Betroffen sind die
Drogeriekette dm fur den ,Immun-Smoothie fur Kinder”, die
Firma Barnhouse fur das Musli ,Krunchy Immune Plus“ und der
Getrankehersteller Voelkel fur den Fruchtsaft ,BioC
Immunkraft“. Die Unternehmen erweckten den Eindruck, ihre
Produkte seien gesundheitsfordernd und starkten die
Abwehrkrafte. Dies verstoBe jedoch gegen die Europaische
Health Claims-Verordnung, die Verbraucher:innen vor
tduschenden Gesundheitsversprechen schutzen soll, erklarte
foodwatch. Zudem seien die Produkte teuer und uberzuckert,
kritisierte die Verbraucherorganisation. foodwatch forderte
die Unternehmen auf, die irrefuhrende ,Immun-Werbung“ zu
stoppen.

,Die Unternehmen verpassen Zuckerbomben mit dem wohlklingenden
Wort ,Immun’ einen gesunden Anstrich und verlangen dafir sogar
einen Aufpreis. Damit fihren sie Verbraucher:innen, die sich
gerade jetzt in der kalten Jahreszeit gegen Erkaltungen
schitzen wollen, hinters Licht und ziehen ihnen das Geld aus
der Tasche”, kritisierte Rauna Bindewald von foodwatch. ,Die
dreiste Immun-Werbung von dm, Barnhouse und Voelkel 1ist
schlicht rechtswidrig.”

foodwatch hatte in der vergangenen Woche nach Supermarkt-
Recherchen mehrere Falle von irrefuhrender ,Immun-Werbung“
kritisiert, darunter auch die Produkte von Barnhouse, dm und
Voelkel. Um diese Produkte geht es:

Krunchy Immune Plus: Das Bio-Frichtemisli von Barnhouse wirbt
mit ,,Immune Plus“ und ,reich an Vitamin C“. Das Produkt
enthalt lediglich 1,6 Prozent getrocknete Schwarze
Johannesbeere und kleinere Mengen Beerenpulver. Aber zugleich
stecken in dem Miusli 18 Prozent Zucker, das entspricht mehr
als 19 Zuckerwurfel pro 325-Gramm-Verpackung. Ware die
Lebensmittelampel Nutri-Score verpflichtend, dann misste der
Hersteller ein gelbes C auf die Verpackung drucken. Auch der



Preis des Immun-Muslis ist im Vergleich zu vielen anderen
Fruchte-Muslis hoch: Es kostet 4,29 Euro und damit etwa drei
Mal so viel wie ein Bio-Fruchtemisli von dm.

Mivolis Immun Smoothie fiir Kinder: Die dm-Eigenmarke Mivolis
vermarktet einen Obst-Quetschie als ,Immun Smoothie fur
Kinder“ und platziert das Produkt neben
Nahrungserganzungsmitteln. Hauptbestandteil ist Fruchtplree,
angereichert mit zugesetzten Vitaminen. Trotz des Hinweises
»o0hne Zuckerzusatz“ enthalt das Produkt rund zehn Prozent
Zucker — Fruchtzucker, der nachweislich ebenso ungesund ist
wie Haushaltszucker. Der Quetschie bekame den Nutri-Score D,
die zweitschlechteste Bewertung. Der Mivolis Smoothie (90
Gramm) kostet obendrein 1,25 Euro und ist damit fast doppelt
so teuer wie der dm Bio Quetschie Apfel, Banane, Erdbeere mit
Hafer (0,75 Euro fur 100 Gramm).

BioC Immunkraft: Voelkel vermarktet seinen Multifruchtsaft als
Starkung fiur das Immunsystem. Zwar enthalt der Saft positive
Bestandteile wie Vitamine, er enthalt aber auch 7,8 Prozent
Zucker. In einem 250-Milliliter-Glas stecken somit rund 20
Gramm Zucker. Zur Einordnung: Die WHO empfiehlt einer
erwachsenen Frau, idealerweise maximal 25 Gramm Zucker pro Tag
zu sich zu nehmen. Der Saft von Voelkel erhalt wegen seines
Zuckergehaltes lediglich den Nutri-Score C. Die Flasche
Immunkraft von Voelkel kostet 3,99 Euro und ist damit mehr als
ein Euro teurer als ein vergleichbarer Bio-Multifrucht-Saft
von dm.

Verstof gegen Health-Claims-Verordnung

Erst kurzlich hatte das Oberlandesgericht Koblenz dem
Safthersteller Eckes Granini verboten, sein
Erfrischungsgetrank als ,Immun Water” zu bewerben. Der
Hersteller erwecke den Eindruck, das beworbene Getrank als
Ganzes habe einen positiven Einfluss auf das Immunsystem.
Damit handele es sich um eine spezifische gesundheitsbezogene
Angabe, die von der Europaischen Union nicht zugelassen und



deshalb verboten sei, urteilte das Gericht. Ahnlich sieht es
foodwatch bei den jetzt abgemahnten Produkten von dm,
Barnhouse und Voelkel.

Die Health Claims-Verordnung der EU soll Verbraucher:innen vor
irrefuhrenden Gesundheitsaussagen schutzen.
Lebensmittelhersteller durfen nur mit solchen Aussagen werben,
die zuvor ein Zulassungsverfahren unter Beteiligung der
Europaischen Behdrde fur Lebensmittelsicherheit (EFSA)
erfolgreich durchlaufen haben und in einer EU-weiten Liste
aufgefuhrt sind. Zugelassen ist etwa die Aussage, dass die
Vitamine C und D jeweils zu einer normalen Funktion des
Immunsystems beitragen. Dies erlaube Herstellern aber nicht,
ihre Produkte als Ganzes Immun-Smoothie oder Immun-Wasser zu
nennen, so foodwatch.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Abmahnungen an dm, Barnhouse und Voelkel

Pressemitteilung vom 16.11.2024: foodwatch Kkritisiert
irrefihrende ,Immun-Werbung” von dm, Eckes Granini & Co.
Fotostrecke mit allen Produktbeispielen, darunter Einzelfotos
von dm, Barnouse und Voelkel

Urteil zu Hohes C

WHO-Empfehlungen zum Zuckerkonsum

Pressekontakt:

foodwatch e.V.
Dario Sarmadi
E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)174 375 16 89
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Ein besonderer Schatz, der
das Wesen der Tiere erfasst

geschrieben von Redakteurin | 17. September 2026

Loes Babman

Von den

Eindrucksvoll illustriertes Naturbuch fur Kinder ab 3, mit
wunderschonen Tierzeichnungen 1in Pastellkreide, von der
niederlandischen Pastellkunstlerin Loes Botmann.

Alete gewinnt Goldenen
Windbeutel 2024

geschrieben von Andreas | 17. September 2026
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Alete gewinnt Goldenen Windbeutel 2024: Verbraucher:innen
wahlen Obsties zur dreistesten Werbeliige des Jahres

— Alete erhalt den Negativpreis bereits zum dritten Mal

— Kinder-Snack besteht zu 72 Prozent aus Zucker

— foodwatch fordert: Bundesregierung muss Kindergesundheit
schitzen

Berlin, 2. Juli 2024. Alete erhalt den Negativpreis Goldener
Windbeutel: Bei einer Online-Abstimmung der
Verbraucherorganisation foodwatch wahlten rund 57 Prozent der
mehr als 55.000 Teilnehmer:innen die Obsties Erdbeer-Banane
mit Joghurt von Alete bewusst zur dreistesten Werbelluge des
Jahres. Die Kritik: Alete bewirbt den Fruchtsnack , fur Kinder”
und nutzt den Claim ,ohne Zuckerzusatz“ — doch die Obsties
bestehen zu 72 Prozent aus Zucker. Auch wenn es sich dabei
ausschlieBlich um Zucker aus Fruchten handelt, sei dieser
nicht gesunder als anderer Zucker, kritisierte foodwatch. Nach
den Kriterien der Weltgesundheitsorganisation (WHO) durften
die Alete Obsties nicht an Kinder beworben werden. foodwatch
forderte die Bundesregierung auf, Kinder besser vor ungesunden
Lebensmitteln zu schutzen.

»Fur Alete sind aller schlechten Dinge offensichtlich drei:
Der Babynahrungshersteller erhalt bereits zum dritten Mal den
Goldenen Windbeutel fur ein ungesundes Kinderprodukt. Wie oft
sollen wir Alete denn noch mit dem Negativpreis auszeichnen,
damit der Konzern keine Zuckerbomben mehr an Kinder
vermarktet?”, sagte Dr. Rebekka Siegmann von foodwatch.

Die Verbraucherin Susanne hatte die Alete Obsties auf der
foodwatch-Plattform Schummelmelder.de eingereicht. Sie schrieb
dazu: ,Hier wird mit den Attributen ,Bio‘, ,bewusst’, ,fur
Kinder‘ und ,ohne Zuckerzusatz’ ein Produkt als gesund und
bestens fur Kinder geeignet dargestellt, das ganze 71,8 %

Zucker enthalt.“

Der Fall mache einmal mehr deutlich, dass die Politik endlich


https://www.schummelmelder.de/

handeln musse, so foodwatch. Denn ungesunde Ernahrung im
Kindesalter konne im spateren Leben zu schwerwiegenden
Folgeerkrankungen wie Typ-2-Diabetes fuhren. Die
Verbraucherorganisation forderte die Bundesregierung auf,
endlich wirksame Junkfood-Werbeschranken zum Kinderschutz
einzufihren und diese auch auf die Verpackungsgestaltung
auszuweiten. Hierflur musse 1insbesondere die FDP ihren
Widerstand gegen das von Bundeserndhrungsminister Cem Ozdemir
vorgelegte Kinderschutzgesetz aufgeben. ,Statt die
Profitinteressen der Konzerne zu schutzen, muss die
Bundesregierung der Kindergesundheit oberste Prioritat
einraumen”, forderte Rebekka Siegmann.

Alete 1ist eine Marke des Molkereikonzerns Deutsches
Milchkontor (DMK). In einer Mail an foodwatch reagierte der
Hersteller auf die Windbeutel-Nominierung und raumte ein, dass
es bei den Obsties zu einer ,Aufkonzentrierung des natlrlichen
(Frucht-)Zuckers” komme. Das ist gesundheitlich ungunstig:
Fruchtzucker in verarbeiteten Produkten ist nicht besser zu
bewerten als Haushaltszucker. Es herrscht ein breiter
wissenschaftlicher Konsens daruber, dass ein zu hoher
Zuckerkonsum die Entstehung von zahlreichen Krankheiten
fordert, dazu gehoren Adipositas, Typ-2-Diabetes und Karies.
Zum Hauptkritikpunkt von foodwatch, dass die Obsties aufgrund
ihres hohen Zuckergehalts laut WHO-Kriterien gar nicht an
Kinder beworben werden durften, bezog DMK keine Stellung.

Neben den Alete bewusst Obsties waren vier weitere Produkte
fur den Goldenen Windbeutel 2024 nominiert. Rund 56.000
gultige Stimmen gingen im Wahlzeitraum seit Anfang Juni ein.

Das Ergebnis im Detail:

1. Platz: Alete bewusst Obsties von Deutsches Milchkontor
(Humana Vertriebs GmbH) (57,1 Prozent der abgegebenen gultigen
Stimmen)

2. Platz: Langnese Cremissimo Bourbon Vanille von Unilever
(26,8 Prozent)



3. Platz: Veganer Schinken Spicker Mortadella von Rigenwalder
Muhle (11,1 Prozent)

4. Platz: Offset Nutrition Pretty Little Meal Bar von Famous
Brands GmbH (2,9 Prozent)

5. Platz: Heisse Tasse Champignon Creme von GB Foods
Deutschland GmbH (2,2 Prozent)

In einem aktuellen foodwatch-Marktcheck mit 77 an Kinder
beworbenen Fruchtsnacks gehdrten die Alete Obsties zu den
Spitzenreitern mit dem hochsten Zuckergehalt. Nur insgesamt 14
der 77 untersuchten Produkte durften aufgrund des hohen
Zuckergehalts laut den Kriterien der WHO an Kinder beworben
werden. Burkhard Rodeck, Kinder- wund Jugendarzt und
Generalsekretar der Deutschen Gesellschaft fur Kinder- und
Jugendmedizin, sagte dazu gegenuber Spiegel Online: ,Wenn man
schon als Kind stark Ubergewichtig ist, dann ist das so gut
wie nicht mehr rickgangig zu machen im Erwachsenenalter — und
zu viel Zucker im Kindesalter spielt dabei eine wesentliche
Rolle.“

Um auf das Problem der Verbrauchertauschung im
Lebensmittelbereich hinzuweisen, verleiht foodwatch seit 2009
den Goldenen Windbeutel — 2024 zum dreizehnten Mal. Alete
gewann den Negativpreis bereits 2014 fur eine hochkalorische
Trinkmahlzeit fur Sauglinge sowie 2017 fur einen zuckrigen
Babykeks. Das Unternehmen anderte darauf die Verpackung des
Kekses und reduzierte den Zuckergehalt. Alete bewirbt den Keks
aber weiterhin ,ab 8. Monat”. Laut Arzt:innen und
Ernahrungsexpert:innen sollte Beikost fur Sauglinge gar keinen
Zucker enthalten. Seit 2019 gehort Alete zum
Molkereiunternehmen DMK.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Grafik: Abstimmungsergebnis der Wahl zum Goldenen Windbeutel
2024

Grafik: Der Gewinner des Goldenen Windbeutels 2024
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Fotostrecke und Bewegtbildmaterial mit allen Kandidaten:
www . foodwatch.org/downloads

Factsheet zu den Alete Obsties

Stellungnahme Alete (DMK) per Mail zur foodwatch-Kritik

Spiegel-Artikel zum foodwatch-Marktcheck (20.6.24): “So
uberzuckert und gefahrlich sind Fruchtsnacks fur Kinder”

foodwatch-Marktcheck: Kinder-Fruchtsnacks meist stark
uberzucker

foodwatch-PM (26.2.24): Verbande warnen vor Scheitern des
Kinderlebensmittel -Werbegesetzes

Pressekontakt:

foodwatch e.V.

Sarah Hauser

E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)174 375 16 89

EcoWinner 2023: Experten
kiiren am 27. Juni die besten
Biowelne

geschrieben von Andreas | 17. September 2026
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ECOVIN

TERMINHINWEIS

Wie jedes Jahr im Fruhsommer verwandelt sich das DLR Oppenheim
am 27. Juni 2023 zur groflen Biowein-Verkostungszone: Mehr als
550 Bioweine und -sekte bewerben sich in diesem Jahr um die
Auszeichnung als EcoWinner. Rund 50 Pruferinnen und Prufer
werden die Weine unter der Leitung der Gastrojournalistin
Dagmar Ehrlich verkosten und die besten mit der goldenen
Medaille auszeichnen. Schon zum 28. Mal organisiert ECOVIN,
der Bundesverband okologischer Weinbau, den altesten und
vielfaltigsten deutschen Biowein-Wettbewerb.

Verkostet wird in 14 verschiedenen Kategorien — Schaumweine,
Weine aus PIWI-Rebsorten, naturbelassene Weine oder Weine mit
Holznoten sind nur einige davon. Die jeweils oberen 20 Prozent
einer Weinkategorie mit einer Mindestpunktzahl von 85 (von
100, nach dem Reglement der O0IV, der Internationalen
Organisation fur Rebe und Wein) erhalten die EcoWinner-
Medaille.

,Wir freuen uns uber einen Wettbewerb im Aufwind. Sowohl bei
der Zahl der angemeldeten Weine als auch bei der Jurygrole
haben wir im Vergleich zum Vorjahr deutlich zugelegt. Das
zeigt uns ein wachsendes Interesse in der gesamten
Weinbranche”, sagte ECOVIN Geschaftsfuhrerin Petra Neuber im
Vorfeld der Verkostung.

Die wunabhdangigen Jurymitglieder kommen aus ganz



unterschiedlichen Bereichen: Weinhandel, Weinjournalismus,
Gastronomie, Forschung, Weinlaboren, selbst Weinmajestaten
verkosten mit. Auch wenn die besten Bioweine bereits am Abend
des 27. Juni erschmeckt sind, bekannt gegeben werden sie erst,
nach einer internen Kontrolle, am 4. Juli 2023.

FUr Vertreter*innen der Medien, die uber den Wettbewerb
berichten wollen, organisiert ECOVIN gerne einen Besuch beil
der Verkostung und Gesprachspartner*innen am 27. Juni von 10
bis 15 Uhr. Um Anmeldung vorab ist bis spatestens 22. Juni
2023 unter info@ecovin.de wird gebeten. Weitere Informationen
auf www.ecovin.de/ecowinner

ECOVIN, Bundesverband Okologischer Weinbau e.V., ist der
Weinbauverband unter den Bioverbanden. 1985 gegrindet,
bewirtschaften derzeit 235 Mitgliedsbetriebe knapp ein Viertel
der deutschen Bio-Rebflache. Neben der Zertifizierung nach
ECOVIN Richtlinie sieht der Verband seine Aufgaben in
Beratung, Bildung und politischer Interessenvertretung.

Zahl der Anschlage (inklusive Leerzeichen): 1.597

ECOVIN Bundesverband Okologischer Weinbau e. V.
Petra Neuber | Geschaftsfihrerin

Wormser Strale 162

D-55276 Oppenheim

T +49 (61 33) 16 40

F +49 (61 33) 16 09

info@ecovin.de

Gebaudeenergiegesetz:


https://www.ecopressblog.de/gebaeudeenergiegesetz-politischer-deal-statt-souveraener-klimapolitik/

Politischer Deal statt
souveraner Klimapolitik

geschrieben von Andreas | 17. September 2026
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Koalitionsfriede vor Klimaschutz: Gefahr fiir Klimaschutzziele
und Freiheitsrechte junger Menschen / Parlamentarische
Beratungen der Gesetze zu Gebaudeenergie und Kommunaler
Warmeplanung miissen fiir schnelle Emissionsminderungen genutzt
werden — neue sozial gerechte Forderanreize als Game-Changer

Berlin (14. Juni 2023). Zur gestrigen Einigung der
Ampelfraktionen Uber Leitplanken flur die parlamentarische
Beratung des Gebaudeenergiegesetzes (GEG) erklart Christoph
Bals, Politischer Geschaftsfuhrer der Umwelt- und
Entwicklungsorganisation Germanwatch: ,Eine Koalitionskrise
scheint abgewendet, aber das Risiko einer eskalierenden
Klimakrise wird durch solches Handeln verstarkt. Das
Bundesverfassungsgericht ist in seinem Klimabeschluss
eindeutig: KlimamalBnahmen dirfen nicht einseitig zu Lasten der
Freiheitsrechte jlungerer Generationen 1in die Zukunft
verschoben werden. Genau das tut aber die gestrige Einigung.
Statt einen klaren Fahrplan zum Erreichen der Klimaziele fur
2030, 2040 und 2045 im Gebaudesektor zu schaffen, verschiebt
sie das Handeln im Gebaudebestand um Jahre und lasst den
Einbau von Gasheizungen zunachst noch zu. Die Geschwindigkeit
der Emissionsreduktion bleibt offen.”

SWie 1im Verkehrssektor drohen nun auch im Gebaudebereich
weitere Jahre des Stillstandes und das Erreichen der
Emissionsminderungsziele fur 2030 ruckt in weite Ferne. Das
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von Klara Geywitz und Robert Habeck im Juli 2022 vorgelegte
Gebaudesofortprogramm, schon damals vom Expertenrat fur
Klimafragen als unzureichend gerugt, wird durch die gestrige
Entscheidung vollkommen entkernt.

,Die Entscheidung, dass beim Heizen ein Weiter so erst mit Gas
und spater mit Wasserstoff moglich sein soll, droht fur die
Menschen durch massiv steigende CO02-Preise und teurem weil
knappen Wasserstoff zur Kostenfalle zu werden”, sagt Bals.
,Das parlamentarische Verfahren zum GEG und zur kommunalen
Warmeplanung muss nun genutzt werden, um die offenen Fragen
des gestrigen Beschlusses im Sinne von Klimaschutz und
sozialer Gerechtigkeit zu beantworten. Zwingend ist erstens,
nun die Unabhangigkeit der kommunalen Warmeplanung
sicherzustellen, da viele Stadtwerke ein wirtschaftliches
Eigeninteresse haben. Um Menschen vor Fehlinvestitionen zu
schiutzen, muss zweitens geklart werden, was mit in den
kommenden Jahren neu gebauten Gasheizungen passieren wird,
wenn der Gasnetzbetreiber keine Transformation zu grunem
Wasserstoff plant. Drittens besteht jetzt die Chance, durch
eine 1intelligente Forderkulisse sowohl den Ausbau von
erneuerbaren Warmenetzen schnell zu ermoglichen als auch
Menschen mit wenig Geld eine warmepumpentaugliche
Teilsanierung und den Einbau einer Warmepumpe zu ermoglichen.
Das erfordert zum einen, die gestern beschlossene soziale
Ausrichtung der FoOorderprogramme ernst zu nehmen und auf das
Prinzip Giellkanne zu verzichten. Und zum anderen, durch die
bessere Nutzung von Energieeinspar-Contracting mit
zinsvergunstigten Bausparkrediten die Investitionen auch fur
Menschen sozialvertraglich zu ermdglichen, die sonst nicht das
Geld dafur hatten, “ so Bals.

Pressekontakt:

presse@germanwatch.org

Stefan Kiuper | kueper@germanwatch.org | Tel. +49 (0)151 / 252
110 72

Katarina Heidrich | heidrich@germanwatch.org | Tel. +49 (0)151
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Menschen vor Profit:
Beschaftigung fordern -
Bankprofite reduzieren!

geschrieben von Andreas 17. September 2026

A attac

Pressemitteilung
Attac Deutschland
Frankfurt am Main, 14. Juni 2023

Attac fordert sozial-o6kologische Transformation der
Geldpolitik der EZB

Anlasslich der am 15. Juni anstehenden geldpolitischen Sitzung
der Europaischen Zentralbank (EZB), bei der eine erneute
Zinserhohung diskutiert und entschieden werden soll, erneuert
das globalisierungskritische Netzwerk Attac seine Kritik an
der EZB.

,Die aktuelle Geldpolitik der EZB ist einfallslos und aus der
Zeit gefallen. Nicht das Einkommen der Arbeitenden muss weiter
beschnitten, sondern die Profite der Reichen reduziert werden!
Die Geldpolitik muss sich umkehren. Dazu ist als erster
Schritt auf eine weitere ZinserhOhung zu verzichten und der
Einlagenzinssatz schrittweise auf null abzusenken”, erklart
Alfred Eibl von der bundesweiten Attac-Arbeitsgruppe
Finanzmarkte und Steuern.
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Um die Inflation zu bekampfen ist es die erklarte Absicht der
EZB, mit Zinssteigerungen und der daraus folgenden steigenden
Kreditbelastung und verminderten Investitionskraft wvon
Unternehmen BetriebsschlieBungen und Entlassungen hinzunehmen.
Damit soll auch erreicht werden, dass dadurch geschwachte
Gewerkschaften Lohnerhdhungen zum Ausgleich wvon
Preissteigerungen nicht mehr durchsetzen konnen. Dies sollte
dann, so die darauf aufbauende Hoffnung der EZB, durch den
Kaufkraftschwund der Arbeitnehmer*innen zu stabilen Preisen
fuhren.

Gleichzeitig wurde und wird mit den Zinssteigerungen fur
Kredite auch der Einlagenzinssatz der Zentralbank angehoben.
Durch die hohen Einlagen der Banken bei der Zentralbank als
Folge der groBen Geldvermehrung der 1letzten Jahre
subventioniert gegenwartig die Zentralbank die Banken im Euro-
Wahrungsgebiet mit Uber 100 Milliarden Euro im Jahr.

,Bewusst Einkommensverluste und Arbeitslosigkeit bei Menschen
herbeizufuhren, die Tag fur Tag hart arbeiten, um die
gestiegenen Kosten fur Lebenshaltung, Energie und
Nahrungsmittel aufzubringen, und gleichzeitig die Banken mit
Milliardenbetragen zu subventionieren, um die Profite aus
Geldanlagen zu sichern, ist schlichtweg zynisch. Damit soll
die gesamte Last des Kampfes gegen die Inflation und
Teuerungen, die vom Anstieg der Importpreise getrieben wurden,
von den Realldohnen der Arbeiter*innen getragen werden.
Wahrenddessen werden die vielfach extremen Steigerungen der
Gewinnspannen fur Unternehmen einfach toleriert — das ist ein
Skandal”, erganzt Eibl.

Attac kritisiert, dass die bisherige Geldpolitik angesichts
der tatsachlichen Ursachen der Preissteigungen fur hohere
Arbeitslosigkeit sorgt. Um die dringend notwendige sozial-
okologische Transformation hin zu nachhaltiger und sozial-
sowie klimagerechter Produktion zu ermodglichen, reicht
Zinspolitik nicht aus. Staat und Zentralbank sind gefordert,
eine Fiskal- und Geldpolitik zu verfolgen, die Gemeinwohl fur



alle und eine klimavertragliche Wirtschaft befdordern. Dazu ist
massive Umverteilung wund eine Einschrankung wvon
Verfugungsgewalt uber Vermégen notwendig. Nur so kann die
Schere zwischen Arm und Reich geschlossen und die Klimakrise
uberwunden werden.

Fiir Riickfragen und Interviews:
Alfred Eibl, Attac-Arbeitsgruppe Finanzmarkte und Steuern,
alfred.eibl@attac.de, +49 160 9078 0266

Lena Zoll
Pressesprecherin
Attac Deutschland

Munchener Str. 48, 60329 Frankfurt a.M.
lena.zoll@attac.de
Tel. 0162 3448009



