LOFINDO ist Lokal einkaufen:
Betriebe vor Ort und den
stationaren Handel
unterstutzen #supportyour-
locals

geschrieben von marketing@lofindo.de | 20. Februar 2026

Du hast einen Shop in Deiner Region
entdeckt

Die Nachhaltigkeit der vielfaltigen Produkte und
Dienstleistungen steht bei LOFINDO im Vordergrund.
Deshalb wollen wir Handler und interessierte Kaufer
miteinander verbinden,

die diesen Gedanken gleichermallen verfolgen, und zudem eine
hohe Qualitat von Produkten im Fokus haben.

Wir bei LOFINDO verstehen das als Regionalitat im Zeitalter
der Moderne und der Mobilitat.

Es ist Zeit fiir eine neue Art von Shopping

Mit LOFINDO findest Du Produkte von 1lokalen Handlern
aus Deutschland und Osterreich.

Unser Ziel ist Regionalitat und kaufen vor Ort. Erfahre was in
deiner Region produziert wird und auch was deine Handler bei
Dir zuhause verkaufen.

Unterstiutzen wir gemeinsam auf diese Art und Weise den lokalen
Handel mit der besten Kombination aus Online- und Offline-
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Noch kein LOFINDO-Partner?

35 Jahre Design mit rein
yhaturlichen” Wirkstoffen

geschrieben von Andreas | 20. Februar 2026
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Design- und Marketing Made aus Siudbaden, seit uber 35 Jahren,
losungsorientiert, Ressourcen schonend, typisch und mit rein
,haturlichen” Wirkstoffen.

,Gel1z 1st geil” - doch nicht
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im Fairen Handel?!

geschrieben von Andreas | 20. Februar 2026

FAIR HANDELN.
BESSER LEBEN.

Pressemitteilung WeltPartner eG
21.08.2024

Der alte Slogan ,Geiz ist geil” hat auf den ersten Blick
nichts mit dem Fairen Handel (auch Fair Trade) zu tun. Firmen
wie die Ravensburger WeltPartner eG fordern seit Jahrzehnten
bewusst eine gegensatzliche Argumentation und Zielsetzung. Sie
mochten hochwertigen fair+bio-Lebensmittelprodukten eine
groftmogliche Wertschatzung geben. Dies gilt besonders fui die
Kleinbauernfamilien, die nach international anerkannten Fair
Trade Standards fui ihre harte Arbeit fufi Anbau und Ernte von
landwirtschaftlichen Erzeugnissen fair entlohnt werden sollen.

Warum Fair Trade Produkte ihren Preis haben

Fair Trade und Bio zertifizierte Lebensmittel sind nicht nur
aromatisch, sondern erzielen nachweislich einen positiven und
nachhaltigen Erfolg 1in den Ursprungslandern. Hohe
geschmackliche und soziale Qualitaten sind ihren Preis wert.
Um Fair Trade und Bio zertifizierte Produkte zu etablieren,
muss diese Preis-Philosophie auch bei den Konsumenten
verankert werden. Denn wenn die Kunden die Mehrwerte der
Lebensmittel erkennen, sind sie letztlich bereit, dafur
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bewusst mehr zu bezahlen.
Menschenrechtsverletzungen sind noch Alltag

Leider ist es nicht die Regel, dass Menschenrechte 1in
landwirtschaftlichen Betrieben in Asien, Afrika und
Lateinamerika eingehalten werden. Kinderarbeit wund
ausbeuterische Arbeitsstrukturen sind im internationalen
Handel nach wie vor verbreitet. Fair-Trade-Unternehmen, die
bewusst einen anderen, menschenfreundlichen und gerechteren
Weg fur ihren Handel wahlen, stellen jedoch eine absolute
Minderheit dar. Diese Unternehmen haben sich in der Regel zu
100 % dem Fairen Handel und groBtmdglicher Transparenz
verschrieben. So setzen Unternehmen wie WeltPartner auch auf
langfristige Partnerschaften auf Augenhdhe mit weltweit
tatigen Kleinbauernfamilien, die vielfaltig davon profitieren.

Es ist daher auch zu kurz gedacht, den Fairen Handel/Fair
Trade auf den fairen Preis zu reduzieren, den die
Kleinbauernfamilien im Globalen Suden erhalten — auch wenn
dies als ein wesentliches Element dieser besonderen Idee eines
sozial- und umweltvertraglichen Handels in den Fair Trade
Kriterien verankert ist.

Gesetzliches Verkaufsverbot von Lebensmitteln unter dem
Einstandspreis

Ohne diese Reduzierung auf den fairen Preis ist das Thema Fair
Trade komplexer, als viele Anbieter wahrhaben wollen. Es passt
oft nicht in deren Unternehmens- und Vertriebsstrategien.
Warum sollte ein Discounter sonst einen eigenen Weg mit einem
riesigen Kundenrabatt gehen, der den Konsumenten bewusst oder
unbewusst suggeriert, dass ,Fair Trade a la Discounter” auch
billig sein kann und ein angebotener Fair Trade und Bio-Kaffee
keinen hoheren Preis als ein konventioneller Kaffee haben
muss.

So hatte ein Discounter in seiner Aktionsbroschure, gultig vom
29.7. bis 3.8.2024, ein unserer Meinung nach nicht



kostendeckendes Sonderpreisangebot abgedruckt. Dort wurde ein
Kilo eines Fairtrade- und Biozertifizierten Kaffees mit 50 %
Rabatt zum Preis von 5,39 € angeboten.

Auch wenn der informierte Kunde unsicher ist, wie ein solch
niedriger Preis zustande kommt, ist dessen Bewerbung nach
geltendem Recht nur dann illegal, wenn ein Unternehmen seine
Marktmacht missbraucht, um Mitbewerber mit unrealistischen
Preisangeboten einer so genannten unbilligen Behinderung
auszusetzen.

Der Aktionsverkaufspreis von 5,39 €/kg liegt unseres Erachtens
in diesem Fall unter dem Einkaufspreis. Dieser setzt sich
unter anderem aus dem garantierten Fairtrade Mindestpreis fur
die Kaffeebauern, der Seefracht, den Rost- und
Verpackungskosten, den Kosten entstehend durch den
Rostverlust, sowie der deutschen Kaffeesteuer — diese allein
betragt schon 2,19 €/kg — zusammen.

Die Uberwachung durch ein strenges, unabhdngiges Fairtrade-
Kontrollsystem stellt sicher, dass der betreffende Discounter
den Rohkaffee zu den geltenden Fairtrade Mindestpreisen
eingekauft hat.

Zustandiges, luckenhaftes Gesetz schadet dem Fairen Handel

Leider ist das hierfur malgebliche “Gesetz gegen
Wettbewerbsbeschrankungen” (GWB) zu schwach und ermodglicht
Discountern, nicht extern nachprufbare Bezugsvergunstigungen,
wie zum Beispiel WerbekostenzuschuSse des Lieferanten in
Europa, von den Einkaufspreisen abzuziehen, was das GWB
erlaubt. Im konkreten Fall konnte dies bedeuten, dass der
Importeur/Zwischenhandler bei seinem Verkauf von Bio- und
Fairtrade-Kaffee an den Discounter diesem Vergunstigungen
gewahrt, die den Preis kunstlich unter die Herstellungskosten
druckt. Dadurch konnte der Discounter seine grolle Marktmacht
ausspielen. Dies fuhrt vermutlich dazu, dass Kunden von
bisherigen Fair-Trade-Anbietern zu den extrem billigen



Fairtrade-Angeboten des Discounters wechseln. Das ist zwar
alles legal, aber unseres Erachtens fur die Konsumenten
undurchschaubar — so bleiben diese im Unklaren und freuen sich
sogar vielmehr uber den superbilligen Angebotspreis.

Auch wenn eine solche Vorgehensweise derzeit legal 1ist,
verzerren sie nicht nur den Wettbewerb, sondern schaden auch
dem gesamten Image und der visionaren Fair Trade-Idee. Eine
,Geiz-ist-geil“-Mentalitat fur Fair-Trade-Produkte passt nicht
zu den Anspruchen bewusster Konsumenten.

Zeichen ohne Leerzeichen: 4.476

Kontakt:

Thomas Hoyer

Vorstand der WeltPartner eG
Franz-Xaver-Honer-Str. 7/1
88213 Ravensburg

Telefon +49 (0) 751 36155-21
E-Mail hoyer@weltpartner.de

G7 muss Klarheit schaffen
beim Ausstieg aus Kohle, Ol
und Gas sowlie schnellem
Ausbau der Erneuerbaren
Energien

geschrieben von Andreas | 20. Februar 2026
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Vor G7-Treffen der Energie-, Umwelt- und Klimaminister:innen:
Germanwatch fordert Einigung auf konkrete Ziele bei
Dekarbonisierung und deutlich mehr Investitionen in
Erneuerbare Energien

Bonn/Berlin (24. Mai 2022). Die Umwelt - und
Entwicklungsorganisation Germanwatch fordert von den von
morgen bis Freitag tagenden Energie-, Umwelt- und
Klimaminister:innen der G7 ein klares Bekenntnis zur
Dekarbonisierung der Stromsysteme, mehr Energieeffizienz und
eine massive Beschleunigung beim Ausbau der Erneuerbaren
Energien — auch als Antwort auf den russischen Angriffskrieg
in der Ukraine. ,Klimaschutz ist eng verwoben mit
Sicherheitspolitik. Die Antwort auf den Angriffskrieg
Russlands in der Ukraine darf nicht allein lauten ,schneller
raus aus Russlands fossilen Energien’. Sie muss lauten ,viel
schneller raus aus fossilen Energien insgesamt‘”, sagt Lutz
Weischer, Leiter der Berliner Buros von Germanwatch.

Der jungste Sachstandsbericht des Weltklimarats IPCC zeigt,
dass allein die bereits bestehenden und aktuell geplanten
Projekte fur fossile Brennstoffe viel zu hohe Emissionen
freisetzen wirden, um das 1,5 Grad-Limit noch einzuhalten.
,Das bedeutet: Die aktuelle zusatzliche Nachfrage nach
fossilen Energien aus nicht-russischen Quellen darf auf keinen
Fall dazu flhren, dass jetzt dauerhaft fossile Infrastruktur
aus- oder neu aufgebaut wird“, betont David Ryfisch, Leiter
des Teams Internationale Klimapolitik bei Germanwatch.

Konkret missten sich die G7-Staaten insbesondere auf drei
Ziele einigen: Ausstieg aus der Kohleverstromung bis 2030,
Ausstieg auch aus Ol und Gas im Stromsektor bis 2035 und



Ausstieg aus dem Verbrennungsmotor bis 2035. ,Das Erreichen
dieser Ziele 1ist eine zentrale Messlatte, an der wir den
Erfolg der deutschen G7-Prasidentschaft messen werden. Wir
wissen, dass dies mit Blick auf einige G7-Staaten sehr viel
Verhandlungsgeschick erfordert. Aber dies ist die groBe
Aufgabe, vor der nun insbesondere Klimaschutzminister Habeck
und Umweltministerin Lemke sowie am Ende natlurlich auch
Bundeskanzler Scholz stehen”, so Ryfisch.

Gas-Plane im Senegal: Bundesregierung handelt gegen eigene
Zusage

Fossile Subventionen sind ein weiterer Verhandlungsknackpunkt.
,Steuergelder, die in fossile Energien flieBen, konterkarieren
alle Anstrengungen das 1,5 Grad-Limit einzuhalten. Deswegen
mussen die G7 endlich Fortschritte beim Abbau von fossilen
Subventionen machen. Das bereits vereinbarte Ziel ist, diese
bis 2025 abgebaut zu haben. Wir erwarten dieses Jahr ein
Bekenntnis zu gemeinsamer Inventur wund jahrlicher
Berichterstattung”, sagt Alexandra Goritz, Referentin fur G7,
Klimaschutz und Finanzierung.

Offentliche Investitionen in fossile Energien im Ausland
mussen bereits dieses Jahr beendet werden. Deutschland hat
sich auf der letzten Klimakonferenz dazu verpflichtet. ,Nun
aber Erdgas im Senegal zu fordern, wie es die Bundesregierung
plant, wére das genaue Gegenteil. Offentliche Mittel werden
stattdessen dringend benotigt, wum Investitionen 1in
Billionenhdhe zu mobilisieren, die die Lucke zum 1,5-Grad-Pfad
schlieBen konnen. Allein bis 2030 ist ein siebenfacher Anstieg
der Investitionen fur Erneuerbare Energien notwendig”, so
Goritz weiter. Nachdem sich die Entwicklungsminister:innen
letzte Woche nicht dazu bekannt haben, miussten die
Klimaminister:innen das diese Woche unbedingt nachholen.

Hinweis fir Redaktionen: Germanwatch beobachtet intensiv die
G7 unter deutscher Prasidentschaft und wird auch beim Gipfel
Ende Juni vor Ort sein.
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foodwatch mahnt Rewe wegen
irrefuhrender Klima-Werbung
ab - Handelsunternehmen
vermarktet klimaschadliches
Produkt als ,klimaneutral”

geschrieben von Andreas | 20. Februar 2026

watch®

Pressemitteilung

Berlin, 2. Dezember 2021. Die Verbraucherorganisation
foodwatch hat den Handelskonzern Rewe abgemahnt, weil dieser
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das Hahnchenfleisch seiner Rewe-Eigenmarke Wilhelm Brandenburg
als ,klimaneutral” bewirbt. Verbraucher:innen konnten die
Werbung so verstehen, dass sich die Produktion des
Hahnchenfilets nicht schadlich auf das Klima auswirke.
Tatsachlich werde das Hahnchenbrustfilet weder emissionsfrei
hergestellt noch wirden die bei der Produktion anfallenden
Emissionen ausgeglichen. foodwatch-Recherchen belegen: Das
Wald-Projekt in Peru, durch das die Treibhausgas-Emissionen
kompensiert werden sollen, schitzt den dortigen Wald und damit
auch das Klima nicht. Das Hahnchenbrustfilet von Rewe ist
einer der Kandidaten fur die Wahl zum Goldenen Windbeutel 2021
(www.goldener-windbeutel.de), dem Preis fur die dreisteste
Werbeluge des Jahres. foodwatch spricht sich fur eine klare
Regulierung von ,nachhaltigen” Werbeversprechen aus.

,Von wegen Klimaretter — das Hahnchenfleisch von Rewe 1ist eine
dreiste Klimalige. Mit manipulierten Zertifikaten rechnet Rewe
Fleisch klimaneutral — doch durch das Kompensationsprojekt in
Peru werden Baume nicht geschitzt, sondern gefallt”,
kritisierte Manuel Wiemann, Wahlleiter des Goldenen
Windbeutels. ,Klima- und Umweltwerbung auf undokologischen
Produkten muss gestoppt werden!”

Die Tierhaltung tragt weltweit mit uUber 15 Prozent zu den vom
Menschen verursachten Treibhausgas-Emissionen und damit zum
Klimawandel bei. Es sei grundsatzlich irrefuhrend, Fleisch als
y,klimaneutral” zu bewerben, kritisierte foodwatch. Fur die
vermeintliche ,Klimaneutralitat” der in Bayern verkauften
Wilhelm Brandenburg-Geflugelprodukte kompensiert Rewe
Treibhausgas-Emissionen uUber den Anbieter ,Climate Partner®.
Dafur werden ausschlieBlich Zertifikate eines Projekts zum
Waldschutz mit nachhaltigem Paranussanbau in Tambopata/ Peru
gekauft. Eine von foodwatch in Auftrag gegebene Recherche
zeigt: Das Projekt erfullt nicht die grundlegenden
Anforderungen an Kompensationsprojekte. Es schafft keinen
zusatzlichen Nutzen fur das Klima und existierte mindestens in
den ersten Jahren nur auf dem Papier. Die Zertifikate fur das



Geflugelfleisch von Rewe stammen aus den Jahren 2010-2012. Fir
diesen Zeitraum hat das Projekt nachweislich keinerlei
Emissionsreduktionen bewirkt, die Zertifikate sind also
falsch. Dass das Projekt keinen zusatzlichen Nutzen fur Wald
und Klima bringt, zeigt auch die tatsachliche Entwaldungsrate.
Nach Projektbeginn hat die Entwaldung nicht wie versprochen
abgenommen, sondern zugenommen. Lag die Entwaldungsrate vor
Projektbeginn bei durchschnittlich 0,15 Prozent pro Jahr
(2001-2010), verdoppelte sie sich nach Projektbeginn auf
durchschnittlich 0,29 Prozent (2010-2020). Das Projekt konnte
also keinerlei Abholzung verhindern — im Gegenteil, es wurden
mehr Baume gefallt als vorher. Neben Rewe hat foodwatch auch
die Lohmann & Co. AG (PHW-Gruppe) abgemahnt. Der grolte
deutsche Geflugelzichter stellt das Produkt im Auftrag von
Rewe her. Die beiden Unternehmen haben bis zum 6. Dezember
Zeit, eine Unterlassungserklarung abzugeben.

Neben Rewe hat foodwatch Produkte von Danone, Naturally Pam,
Darboven und Katjes fur den Goldenen Windbeutel 2021
nominiert. Die meisten von 1ihnen prasentieren sich als
besonders klima- und umweltfreundlich - kodnnen diese
Werbeversprechen aber nicht halten, kritisierte foodwatch.
Verbraucher:innen konnen noch bis zum 12. Dezember auf
www.goldener-windbeutel.de aus den funf Kandidaten ihren
Favoriten fir den Preis der dreistesten Werbellige wahlen. Dem
Hersteller des Produkts mit den meisten Stimmen will foodwatch
den Negativpreis am Firmensitz uberreichen.

Links:

Online-Abstimmung Goldener Windbeutel:
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Abmahnung Rewe
Factsheet zum Rewe-Hahnchenbrustfilet
foodwatch-Recherche zum Tambopata-Waldschutzprojekt in Peru
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https://www.foodwatch.org/fileadmin/-DE/Themen/Windbeutel/Bilder/2021/Dokumente/foodwatch2021_Tambopata-offset-project_Assessment.pdf

Fotostrecke der Windbeutel-Kandidaten zum Download (ink1l.

Rewe)

Pressekontakt:

foodwatch e.V.

Sarah Hauser

E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)170 523 74 71
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