foodwatch mahnt Rewe wegen
irrefuhrender Klima-Werbung
ab - Handelsunternehmen
vermarktet klimaschadliches
Produkt als ,klimaneutral”
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Berlin, 2. Dezember 2021. Die Verbraucherorganisation
foodwatch hat den Handelskonzern Rewe abgemahnt, weil dieser
das Hahnchenfleisch seiner Rewe-Eigenmarke Wilhelm Brandenburg
als ,klimaneutral” bewirbt. Verbraucher:innen konnten die
Werbung so verstehen, dass sich die Produktion des
Hahnchenfilets nicht schadlich auf das Klima auswirke.
Tatsachlich werde das Hahnchenbrustfilet weder emissionsfrei
hergestellt noch wirden die bei der Produktion anfallenden
Emissionen ausgeglichen. foodwatch-Recherchen belegen: Das
Wald-Projekt in Peru, durch das die Treibhausgas-Emissionen
kompensiert werden sollen, schitzt den dortigen Wald und damit
auch das Klima nicht. Das Hahnchenbrustfilet von Rewe ist
einer der Kandidaten fir die Wahl zum Goldenen Windbeutel 2021
(www.goldener-windbeutel.de), dem Preis fur die dreisteste
Werbeluge des Jahres. foodwatch spricht sich fur eine klare
Regulierung von ,nachhaltigen” Werbeversprechen aus.

,Von wegen Klimaretter — das Hahnchenfleisch von Rewe 1ist eine
dreiste Klimalige. Mit manipulierten Zertifikaten rechnet Rewe
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Fleisch klimaneutral — doch durch das Kompensationsprojekt 1in
Peru werden Baume nicht geschitzt, sondern gefallt”,
kritisierte Manuel Wiemann, Wahlleiter des Goldenen
Windbeutels. ,Klima- und Umweltwerbung auf undkologischen
Produkten muss gestoppt werden!”

Die Tierhaltung tragt weltweit mit Uber 15 Prozent zu den vom
Menschen verursachten Treibhausgas-Emissionen und damit zum
Klimawandel bei. Es sei grundsatzlich irrefuhrend, Fleisch als
yklimaneutral” zu bewerben, kritisierte foodwatch. Fur die
vermeintliche ,Klimaneutralitat” der in Bayern verkauften
Wilhelm Brandenburg-Geflugelprodukte kompensiert Rewe
Treibhausgas-Emissionen uber den Anbieter ,Climate Partner®.
Dafur werden ausschlieBlich Zertifikate eines Projekts zum
Waldschutz mit nachhaltigem Paranussanbau in Tambopata/ Peru
gekauft. Eine von foodwatch in Auftrag gegebene Recherche
zeigt: Das Projekt erfuallt nicht die grundlegenden
Anforderungen an Kompensationsprojekte. Es schafft keinen
zusatzlichen Nutzen fur das Klima und existierte mindestens in
den ersten Jahren nur auf dem Papier. Die Zertifikate fur das
Geflugelfleisch von Rewe stammen aus den Jahren 2010-2012. Fur
diesen Zeitraum hat das Projekt nachweislich keinerlei
Emissionsreduktionen bewirkt, die Zertifikate sind also
falsch. Dass das Projekt keinen zusatzlichen Nutzen fur Wald
und Klima bringt, zeigt auch die tatsachliche Entwaldungsrate.
Nach Projektbeginn hat die Entwaldung nicht wie versprochen
abgenommen, sondern zugenommen. Lag die Entwaldungsrate vor
Projektbeginn bei durchschnittlich 0,15 Prozent pro Jahr
(2001-2010), verdoppelte sie sich nach Projektbeginn auf
durchschnittlich 0,29 Prozent (2010-2020). Das Projekt konnte
also keinerlei Abholzung verhindern — im Gegenteil, es wurden
mehr Baume gefallt als vorher. Neben Rewe hat foodwatch auch
die Lohmann & Co. AG (PHW-Gruppe) abgemahnt. Der groflte
deutsche Geflugelziuchter stellt das Produkt im Auftrag von
Rewe her. Die beiden Unternehmen haben bis zum 6. Dezember
Zeit, eine Unterlassungserklarung abzugeben.



Neben Rewe hat foodwatch Produkte von Danone, Naturally Pam,
Darboven und Katjes fur den Goldenen Windbeutel 2021
nominiert. Die meisten von ihnen prasentieren sich als
besonders klima- und umweltfreundlich - konnen diese
Werbeversprechen aber nicht halten, kritisierte foodwatch.
Verbraucher:innen konnen noch bis zum 12. Dezember auf
www.goldener-windbeutel.de aus den funf Kandidaten ihren
Favoriten fur den Preis der dreistesten Werbellige wahlen. Dem
Hersteller des Produkts mit den meisten Stimmen will foodwatch
den Negativpreis am Firmensitz uberreichen.

Links:

Online-Abstimmung Goldener Windbeutel:
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Abmahnung Rewe

Factsheet zum Rewe-Hahnchenbrustfilet

foodwatch-Recherche zum Tambopata-Waldschutzprojekt in Peru
Fotostrecke der Windbeutel-Kandidaten zum Download (inkl.

Rewe)
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