~For A Golden Change! -
Heartbeat Honey | Social
Crowdfunding Kampagne auf
Startnext

PRESSEMITTEILUNG

Ugandische Goldminenarbeiter werden zu Imkern! In dieser Woche
startet die NGO Earthbeat Foundation (Berlin/Ziirich) ihre
Social Crowdfunding Kampagne www.startnext.de/heartbeathoney!
Gegen ausbeuteris che, lebensgefahrliche Arbeitsverhaltnisse
und Umweltzerstorung im Goldbergbau wird eine nachhaltige
Alternative gestellt: Die Menschen bekommen die Chance auf
Imkerausbildungen. Dafiir werden ab heute mit prominenter
Unterstiitzung bis zum 12. Dezember 15.000 Euro gesammelt.

Die Zukunft dieser Menschen kann, statt des Edelmetalls,
fliissiges Gold sein: Honig namlich. Und deshalb fordern die
Projektstarter auf: ,Bee part of the hive!” — ,Werde Teil des
Schwarms“. Denn beim Crowdfunding ist es so, wie in einem
Bienenschwarm, dem nur als Gemeinschaft gelingt, was eine
einzelne Biene nicht schaffen kann. Genau so wird jetzt im
Internet das Geld eingesammelt: Viele kleinere Betrage, fur
die die Spender Dankeschdn-Geschenke bekommen kdnnen, sollen
die Gesamtsumme zusammen bringen. Hinter all dem steht das


https://www.ecopressblog.de/for-a-golden-change-heartbeat-honey-social-crowdfunding-kampagne-auf-startnext/
https://www.ecopressblog.de/for-a-golden-change-heartbeat-honey-social-crowdfunding-kampagne-auf-startnext/
https://www.ecopressblog.de/for-a-golden-change-heartbeat-honey-social-crowdfunding-kampagne-auf-startnext/
https://www.ecopressblog.de/for-a-golden-change-heartbeat-honey-social-crowdfunding-kampagne-auf-startnext/
http://www.startnext.de/heartbeathoney

Team von Schmuckdesignerin Guya Merkle und ihrer Earthbeat
Foundation.

Merkle war 21 Jahre alt, als ihr Vater uUberraschend starb, und
ihr das Schmuckunternehmen Vieri vermachte. Sie hatte
eigentlich andere Plane, wollte sich sozial einbringen und
entschied sich schlieBlich doch fur das Familienbusiness.
Unter einer Pramisse: Dass der Schmuck nur noch aus ethisch
vertretbarem Gold hergestellt wird. Weil das Schdne auch immer
das Gute sein muss. Daruber hinaus grundete sie 2012 von ihrem
Erbe die Earthbeat Foundation. Deren bisheriges Hauptaugenmerk
liegt auf

dem Projekt Heartbeat Uganda: In einem Dorf in Busia,
Ostuganda engagiert sich Earthbeat fur die vom gefahrlich
giftigen Goldschirfen abhangigen Menschen. Wesentlicher Fokus
ist es, in Zusammenarbeit mit den Minenarbeitern, alternative
und nachhaltige Einkommensquellen zu starken. Die Idee mit dem
Imkern kam von der Dorfgemeinschaft selbst. Die Stiftung, die
auf private Spenden angewiesen 1ist, um ihre kontinuierliche
Arbeit fortsetzen zu konnen, geht jetzt neue Wege fiur die
Finanzierung. Ihre Crowdfunding Kampagne ,Heartbeat Honey"“
lauft ab jetzt bis 12. Dezember. Fir die gewlnschten 15.000
Euro kénnen 80 Imkerausbildungen finanziert werden. Die Fans
und Follower der Kampagne erwarten interessante Informationen
rund ums Thema Gold, schone Designgeschenke, wie Plakate,
Jutebeutel oder auch ein Schnupperkurs beim Imker und eine
Benefiz-Party in Berlin. Als prominente Unterstutzer haben
sich bereits die Berliner Kunstler Judith Holofernes, Bosse
und Laing angekundigt. Und die Veranstalter sind bemiht,
rechtzeitig bestellte Geschenke noch vor Weihnachten
zuzustellen. Da kann man also fleiig wie eine Biene fur einen
guten Zweck spenden und hat auch noch etwas davon.
Vielversprechend!
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