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# FAIR TRADE & FRIENDS 2014: neuer Aussteller- und
Besucherrekord

# In Dortmund ist der Zukunftsmarkt Fairer Handel zu Hause

# Leitmesse der Branche iiberzeugt durch Qualitat

# Noch mehr Fachbesucher

Dortmund (Kh) — Die FAIR TRADE & FRIENDS 2014 uUberzeugte die
Branche 1in diesem Jahr nicht nur durch Zuwachse bei
Ausstellern und Besuchern, sondern auch durch die Qualitat der
Themen und des Angebots. Deutschlands groflte Messe zum Fairen
Handel verzeichnete vom 5. bis 7. September insgesamt rund
4.000 Besucher und damit 11 Prozent mehr als 2013 (3.600
Besucher) .

,»Auf der FAIR TRADE & FRIENDS, dies wurde 2014 in besonderem
MaBe deutlich, ist der Zukunftsmarkt Fairer Handel zuhause.
Hier in Dortmund, der Fairen Ruhr-Metropole, trifft sich die
Branche, um sich uber Trends zu informieren, mit Experten Uber
zentrale Themen zu diskutieren und um zu Netzwerken®, so das
Fazit von Sabine Loos, Hauptgeschaftsfuhrerin der
Westfalenhallen Dortmund GmbH.

Bis 2012 fand die Messe unter dem Kurztitel ,FA!R" statt. 2013
wurde der Bereich FRIENDS integriert und die Messe damit auch
fur verwandte Wirtschaftszweige wie Ethisches Investment,
Gemeinschaftskonsum und Nachhaltiger Tourismus gedffnet. Was
2010 in einer Halle begann, dehnte sich 2014 auf insgesamt
vier Messehallen aus. Rund 160 Aussteller (+ 20 Prozent) aus
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15 Landern und damit mehr als jemals zu vor prasentierten in
den Westfalenhallen 2, 2N, 3A und 3B den Zukunftsmarkt fur
fair gehandelte Produkte und Dienstleistungen sowie o0kologisch
und sozial vertragliche Konsumguter. Auch International konnte
Deutschlands Leitmesse fur den Fairen Handel weiter zulegen.
2014 waren mehr Nationen vertreten als jemals zuvor.

Gastkontinent Lateinamerika: Produzenten lernen den Deutschen
Markt genau kennen

Diesjahriger Gastkontinent war Lateinamerika. 18 Teilnehmer
aus Bolivien, Brasilien, Chile, Costa Rica, der
Dominikanischen Republik, Ecuador, Guatemala, Kolumbien,
Mexico, Nicaragua, Peru und Paraguay waren vor Ort. Louis E.
Abarca Toro, Koordinator fur die Sonderschau ,Lateinamerika zu
Gast“ resumiert: ,Die Produzenten sind sehr glucklich und
bedanken sich herzlich bei allen Beteiligten, dass sie sich
auf der FAIR TRADE & FRIENDS prasentieren durften. Hier
konnten sie den deutschen Markt genau kennenlernen und
verstehen nun die Produktionskette besser. Sie gehen mit
vielen neuen Ideen und Eindrucken nach Hause. Daruber hinaus
konnten sie sie viele Kontakte zu Importeuren knupfen. Das
Ziel, mit dem die Produzenten zur Messe gekommen sind, wurde
also sehr gut

erreicht.”

Ein Auftrag der Messe ist es, Eco-Fashion, also Mode, die
unter ethisch angemessenen Bedingungen produziert wurde,
bekannter zu machen und ihre unterschiedlichen Ansatze
abzubilden.

Die gefragtesten Angebotsbereiche der FAIR TRADE & FRIENDS
2014 waren: Lebensmittel, Bekleidung/ Textilien, Re- und
Upcycling-Produkte sowie Kunsthandwerk und Wohnaccessoires.
Dies ergab eine Befragung durch ein unabhangiges Messe-
Marktforschungsinstitut. Gerade in den genannten Segmenten bot
die FAIR TRADE & FRIENDS in diesem Jahr zahlreiche
Trendprodukte sowie neue Aktionsflachen, Workshops und



Vortrage.
Qualitat und Vielfalt des Rahmenprogramms iiberzeugt

Das erganzende Rahmenprogramm wurde von den Besuchern
insgesamt mit ,gut”“ bewertet. Am besten gefallen haben die
Prasentation des Gastkontinents Lateinamerika und die Re- und
Upcycling-Workshops (Note jeweils 1,6). Acht von zehn
Besuchern erachten diese fiir wichtig, davon knapp die Halfte
als sehr wichtig. Uberzeugt war das Publikum vor allem durch
die Qualitat und Vielfalt

des gesamten Rahmenprogramms.

Top-Themen wie o0ko-faire Mode, Nachhaltiger Tourismus, Re- und
Upcycling, Nachhaltiges Bauen & Wohnen, Fairtrade und Islam
sowie sozial gerechte Beschaffung standen im B2B-Forum,
innerhalb der Info-Shops und Fachforen auf dem Programm.
Letztere wurden vom Eine Welt Netz NRW veranstaltet und boten
Themen fur alle Besucherzielgruppen der FAIR TRADE & FRIENDS:
,Mit dem breit gefacherten Programm ,Global
verantwortungsvolles Wirtschaften — da geht noch was!“ haben
wir den Nerv der kritischen KonsumentInnen getroffen®,
resumiert Gerd Deihle vom Eine Welt Netz NRW die dreitagigen
Fachforen. Rund 600 TeilnehmerInnen besuchten das vielfaltige
Programm mit 28 einzelnen Veranstaltungen. Auch interessierte
BurgerInnen diskutierten 1lebhaft mit den geladenen
ExpertInnen, die selbst schwierige Themen leicht verstandlich
vermittelten. Auf besonderes Interesse stiellen die Themen
»Fleischindustrie im Fokus”“, ,Pioniere nachhaltiger
Unternehmensgriunder®, ,Finanzkrise”, aber auch neue Themen wie
,Fair Trade und Islam.“

Viel Interesse und zahlreiche Besucher konnte auch die
Ausstellung KonsumWandel von Vamos e.V. verzeichnen, die von
Dr. Angelika Schwall-Duren, Ministerin fur
Bundesangelegenheiten, Europa und Medien des Landes Nordrhein-
Westfalen am Messefreitag offiziell auf der FAIR TRADE &
FRIENDS eroffnete. ,Wir konnten etwa 1.500 Besucher in unserer



Ausstellung begruflen. Das Interesse fur unsere Themen war sehr
groB. Auch ganze Besuchergruppen sind extra fur die
Ausstellung auf die Messe gekommen” sagt Stefanie Neumann von
Vamos e.V.

FAIR TRADE & FRIENDS weitet Einzugsgebiet aus

Die Besucher kamen neben Nordrhein-Westfalen unter anderem aus
Baden-Wurttemberg, Bayern, Berlin, Hessen, Niedersachsen,
Rheinland-Pfalz und dem Saarland. Verglichen mit 2013 konnte
die FAIR TRADE & FRIENDS ihr Einzugsgebiet weiter ausdehnen.
Nahezu 40 Prozent legten 2014 einen Anreiseweg von uber 50 bis
uber 300 Kilometer zuruck.

Auch Gaste aus dem Ausland konnten begrullt werden — unter
anderem aus Italien, den Niederlanden, der Schweiz und der
Tschechischen Republik. Acht von zehn Besuchern haben in
diesem Jahr auf der Messe auch etwas gekauft oder bestellt.

Zufriedene Besucher — 30 Prozent mehr Fachleute

Nahezu die Halfte der Besucher, und damit rund 30 Prozent mehr
als im Vorjahr, erwiesen sich als lupenreine Fachbesucher.
Diese kamen vor allem um sich Uber Neuheiten wund
Branchentrends zu informieren und fiur den Erfahrungs- und
Informationsaustausch. Bei den reinen Privatbesuchern stand
eher das Ziel, Informationen uber bestimmte Produkte,
Leistungen, oder Techniken zu erhalten an erster Stelle. Etwa
neun von zehn Besuchern gaben bei der Befragung an, 1ihre
Ziele, mit denen sie zur Messe gekommen waren, erreicht zu
haben, davon gaben 17,2 Prozent an, diese sehr gut erreicht zu
haben. Nur 1 Prozent der Besucher konnte dies nicht von sich
sagen. Unter den Fachbesuchern befanden sich unter anderem
Vertreter aus GrolB- und Einzelhandel, Weltladen, dem
Dienstleistungssektor, Sonstigen Zweigen und der Offentlichen
Hand. Zuwachse gab es vor allem in den Zielgruppen Grol3- und
Einzelhandel sowie Weltladen.

Der fiinfte FA!R-Handelspreis: die Preistrager



Am ersten Messeabend wurde wie Ublich der FA!'R-Handelspreis
verliehen. 2010 anlasslich der Dortmunder Messe ins Leben
gerufen, werden mit dieser Auszeichnung jahrlich auf der FAIR
TRADE & FRIENDS diejenigen Handler geehrt, die sich besonders
um den Fairen Handel verdient gemacht haben. Die diesjahrigen
Preistrager sind alle aus NRW: In der Kategorie
Lebensmitteleinzelhandel/ Drogeriemarkte gewann das Kornhaus
Naturkost, Dortmund, in der Kategorie Textilien die dko-fairen
Bekleidungsgeschafte Yavana, Dusseldorf und Hofius, Dortmund
und in der Kategorie Weltladen der Weltladen Lingen. Ein
Sonderpreis ging daruber hinaus an das Dortmunder Blumenstudio
Evels.

Hohe Zufriedenheit und Wiederbeteiligungsabsicht

Alles in allem zeigten sich die Besucher mehr als zufrieden.
Bestnoten erhielten der Messestandort Dortmund als
Veranstaltungsort und der Messetermin der FAIR TRADE &
FRIENDS, die Freundlichkeit wund Hilfsbereitschaft des
Personals sowie die Informationsmoglichkeiten auf der Messe.

Mehr als 90 Prozent der Besucher sprachen sich bereits jetzt
dafur aus, auch 2015 auf die FAIR TRADE & FRIENDS zu kommen.
Der Termin steht bereits fest. Die Leitmesse der Branche wird
2015 vom 28. bis 30 August in der Messe Westfalenhallen
Dortmund tagen.

Auch die ausstellenden Unternehmen aullerten sich positiv uber
den Verlauf der Messe. 90 Prozent der Aussteller gaben bei der
Befragung an, 1ihre Erwartungen seien ganz und teilweise
erfullt worden. Bei weiteren 6 Prozent wurden die Erwartungen
sogar UuUbertroffen. Neun von zehn Ausstellern wollen laut
eigener Aussage bestimmt oder sehr wahrscheinlich auch 2015
wieder auf der FAIR TRADE & FRIEND ausstellen.

Prominent unterstiitzt und gefoérdert

Viele Partner und Forderer arbeiten mit Herz und Verstand
daran, den Zukunftsmarkt Fairer Handel auf der Messe



abzubilden. Allen voran das Ministerium far
Bundesangelegenheiten, Europa und Medien des Landes Nordrhein-
Westfalen, das NRW-EU Ziel 2-Programm sowie die Stadt Dortmund
als Forderer, das Eine Welt Netz NRW als Ideeller Trager sowie
der Einzelhandelsverband Westfalen-Munsterland und die
Deutsche Gesellschaft flr Internationale Zusammenarbeit (GIZ)
als Kooperationspartner der FAIR TRADE & FRIENDS. Insbesondere
die GIZ hat gemeinsam mit dem Land NRW die umfangreiche
Prasentation des Gastkontinents Lateinamerika moglich gemacht.

Auf der offiziellen Eroffnungszeremonie mit einer Experten-
Talkrunde zum Thema ,Bund, Land und Kommunen fur den Fairen
Handel” kamen FoOorderer, Partner und Ehrengaste zu Wort:

Dr. Angelica Schwall-Diiren, Ministerin fiur
Bundesangelegenheiten,

Europa und Medien des Landes NRW erO0ffnete ihren Beitrag mit
den Worten: ,Fairer Handel — wie er hier auf der Messe in
Dortmund eindrucksvoll prasentiert wird - zeigt:
Verantwortungsvolles und nachhaltiges Konsum- und
Wirtschaftsverhalten ist moglich. Das NRW-Tariftreue- und
Vergabegesetz setzt bundesweit MaRstabe in den Anforderungen
an sozial und okologisch verantwortungsvolle Beschaffungen in
der offentlichen Hand. Wenn die offentliche Hand eine
Vorreiterrolle in der fairen Beschaffung einnimmt, ist dies
der glaubwirdigste und wirksamste Beitrag, den wir fur einen
fairen Handel leisten konnen.“

Dortmunds Oberbiirgermeister Ullrich Sierau betonte, wie
wichtig das gemeinsame Agieren und Netzwerken sind: , Anders
als zum Beispiel bei einer FuBballweltmeisterschaft geht es
beim Fairen Handel ja nicht darum, Titel und Trophaen zu
sammeln, sondern das Thema voran zu bringen. Dafur sind
Wettbewerbe wie die ,Hauptstadt des Fairen Handels” und
Kampagnen wie ,Fairtrade Towns“ wunderbare Instrumente. Diese
Aufgaben konnen aber weder die offentliche Hand noch
Nichtregierungsorganisationen alleine bewaltigen. Deshalb
haben wir in Dortmund unter anderem mit dem Aktionsbindnis



strategische Allianzen und Partnerschaften aus ehrenamtlichen
und professionellen Akteuren geschmiedet, die nun seit uber
zehn Jahren das Thema mit immer neuen Kampagnen und Aktionen
am Laufen halten.”

Jesis Augusto Estrella Espinosa, Prasident der WFTO
Lateinamerika, sagte anlasslich der Eréffnung: ,Fir uns ist es
eine grofe Freude, hier auf der Messe sein zu durfen und zu
prasentieren, wie breit der Faire Handel in Lateinamerika
aufgestellt ist. Die Produzenten haben hochwertige Mode und
Accessoires aus Alpaka-Wolle, Weine, Kunsthandwerk und
Nachhaltigen Tourismus im Angebot.“

Gerd Deihle, Vorsitzender Eine Welt Netz NRW, hob in seiner
Rede hervor, dass es flur die Gestaltung eines global
verantwortungsvollen Wirtschaftens mehr als die viel
beschworene Konsumenten-Macht brauche: ,Bendtigt werden klare
und international verbindliche Regeln fur wirtschaftliches
Handeln, die soziale wund oOkologische Kriterien
bericksichtigen.”

Auch die Schauspieler Dietmar Bar, Klaus-Jiirgen Behrendt,
Moritz Zielke, Inez Bjerg David und Jascha Rust sowie der
Spitzenkoch Johann Lafer setzen sich dafiir ein, dass die FAIR
TRADE & FRIENDS und der Faire Handel weiter in die
Offentlichkeit getragen werden. Die Schauspieler Inez Bjgrg
David und Moritz Zielke waren sogar personlich vor Ort, um die
Menschen fur den Fairen Handel und Nachhaltiges Wirtschaften
zu sensibilisieren.

FAIR TRADE & FRIENDS 2014 — Das sagten die Aussteller

Chris Page, Unternehmensgriinder von Cards from Africa,
GroBbritannien (Kunstpostkarten)

»Auf dem deutschen Markt sind wir erst seit circa einem Jahr,
die Resonanz ist aber sehr gut und lohnt sich fur uns. Auf der
FAIR TRADE & FRIENDS waren die Verkaufe und das Interesse
bereits in den ersten zwei Tagen gut. Wir konnten viele



Kontakte zu Weltladen, und Einzelhandlern knupfen und bekamen
ein sehr gutes Feedback fur unsere Produkte. In Europa stellen
wir neben unserem Heimatland nur in Frankreich und eben auf
der FAIR TRADE & FRIENDS aus.”“

Petra Bald, Beratung NRW GEPA (GroBte europaische Fair
Handelsorganisation)

»Am ersten Messetag haben wir bereits den fur die Messe
geplanten Verkauf an Schokolade erreicht. Am meisten
Aufmerksamkeit bekam unsere vegane Schokolade. Insgesamt kommt
unser Sortiment sehr gut an. Die FAIR TRADE & FRIENDS ist der
Treffpunkt fur Weltladen. Am Freitag waren auBerdem unsere
Einkaufer hier, um Branchen-Trends zu beobachten. Ein ganz
grolles Thema fur unser Unternehmen ist auch die Vernetzung,
die hier auf der Messe hervorragend funktioniert. Wir sind
nachstes Jahr wieder dabei.“

Dipl.-Ing.Cand. Dr. Abdelhay Fdil, Geschaftsfiihrender
Gesellschafter bei ARGANPUR (Naturkosmetik)

,Der Umsatz auf der FAIR TRADE & FRIENDS hat sich im Vergleich
zum vorherigen Jahr sogar noch gesteigert. Die
Besucherqualitat war sehr gut und das Publikum zeigte groRes
Interesse an unseren Produkten. Besonders gut angekommen sind
unsere Kosmetikartikel mit Arganol. Fur unser Unternehmen
arbeiten heute drei verschiedene Frauen-Kooperativen 1in
Marokko. Wir moOochten die Frauen dort unterstutzen, damit sie
arbeiten und Geld verdienen konnen. Von Marokko aus
importieren wir die Rohstoffe zu fairen Konditionen.
Produziert werden die Kosmetikartikel in Deutschland. Es hat
uns sehr gefreut, dass uns viele der Kunden aus dem letzten
Jahr auf unserem Messestand besucht haben. Nachstes Jahr sind
wir auf jeden Fall wieder auf der FAIR TRADE & FRIENDS!“

Thomas Zigahn, Inhaber Tanz auf Ruinen, Dinslaken (Schmuck,
Accessoires und Wohndekoration aus Recycling-Materialien)

»Ich hatte nicht mit soviel Ansturm gerechnet. Ich musste am
Freitag und am Samstag noch nachproduzieren. Am ersten
Messetag habe ich bereits so viel Umsatz gemacht wie auf einer



vergleichbaren Messe an drei Tagen. Neben Endverbrauchern war
auch das Interesse des Handels immens. Ich habe auch direkt an
Einzelhandler verkauft. Viele von ihnen musste ich erstmal
vertrosten, weil ich derzeit mit der Produktion nicht
nachkomme. Professionell betreibe ich das Unternehmen erst
seit April dieses Jahres. Nun werden ich wohl noch Mitarbeiter
einstellen miussen, um die grolBe Nachfrage zu bedienen.”

Moritz Zielke, Mitgriinder von wiederverwandt, Koln
(Planungsbiiro fiir Nachhaltiges Bauen & Wohnen)

»ES war wie immer ein schones Zusammentreffen der nachhaltigen
Szene. Auch international gewinnt die Messe an Bedeutung. Man
trifft hier in Dortmund auf viele engagierte Menschen, die
gute Ideen haben und das Ziel verfolgen, die Welt ein Stulck
besser zu machen. Daruber hinaus konnten wir auf der Messe
neue Auftrage fur unser Planungsburo anbahnen. Unsere Vortrage
zum nachhaltigen Bauen und Wohnen und in unsere Recycling-
Workshops hatten einen regen Zulauf. Wir hatten Uber die
gesamte Messelaufzeit etwa 260 Workshop-Teilnehmer. Wir kommen
auf jeden Fall wieder!'”

Oliver Uebing, Kundenberater der GLS Bank (Ethisches
Investment)

JWir hatten bestimmt 300 Beratungsgesprache hier an unserem
Stand. Die Besucher kamen sehr gezielt zu uns, um sich Uber
ethisch okologische Geldanlagen zu informieren — zum teil
sogar aus Bundeslandern wie Schleswig-Holstein, Bayern und
Hessen. Der Messeauftritt hat sich fudr uns gelohnt. Wir
konnten unseren Bekanntheitsgrad weiter steigern. Auch aus den
vielen Kontakte der FAIR TRADE & FRIENDS 2013 sind viele
zufriedene Kunden geworden“

Tobias Palm, Vertriebsleiter Siid/ Umweltmanagement, BKK advita
(1. Umweltzertifizierte Krankenkasse)

SWir hatten viele tolle Kontakte und etwa 300
vielversprechende Kundengesprache. Wir haben auf der Messe
sogar neue Mitglieder direkt gewinnen konnen. Das ist fur uns
als Krankenkasse ein super Ergebnis. Von jung bis alt war



alles vertreten. Unsere Erwartungen wurden voll erfullt. Wir
sind sehr zufrieden.”

Rike Staar, Geschaftsfiihrerin von andercover (Upcycling
/Mobel)

,ES waren mehr Besucher da als erwartet. Vor allem waren wir
uberrascht, dass sich so viele junge Besucher fur unsere Modbel
und das Upcycling interessieren. Wir haben einige neue
Kontakte knupfen kdnnen. Daruber hinaus haben sich viele
Schulklassen bei uns informiert. Wir haben unser Bestes getan,
alle Interessierten daruber aufzuklaren, wie Upcycling
funktioniert, welche Materialien verwendet werden konnen und
was hinter der Idee steckt. Die FAIR TRADE & FRIENDS hat sich
fir uns gelohnt. Sie ist ein guter Ort, mehr Offentlichkeit
fur unser Unternehmen zu gewinnen.”

Leo Evels, Inhaber des Blumenstudio Evels, Dortmund (Faire
Rosen)

L,Wir sind zum ersten Mal auf der FAIR TRADE & FRIENDS. Zum
ersten Mal wollten wir die Herausforderung annehmen, direktes
Feedback von den Besuchern zu bekommen und sind sehr zufrieden
mit dem Ergebnis. Unser Ziel ist es, faire Blumen in das
Blickfeld der Menschen ricken. Mit unserer Aktion auf der
Messe haben wir gleich zwei Fliegen mit einer Klappe
geschlagen: Durch den Verkauf von Fairtrade Rosen konnten wir
zum einen die Produzenten auf den Rosenplantagen unterstutzen
und zum anderen den Erlos drei verschiedenen Dortmunder
Sozialprojekten zu Gute kommen lassen. Sehr schoén war, dass
sehr viele junge Menschen unsere Rosen gekauft haben. Viele
Schilerinnen und Schiuler haben sich bei uns informiert. Die
Projekte, die wir im vorgestellt haben, haben sehr gute
Resonanz gefunden. Auch im kommenden Jahr planen wir wieder
hier auszustellen.”

Der gesamten Pressetext ist als PDF hier herunterzulassen.
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