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Alete gewinnt Goldenen Windbeutel 2024: Verbraucher:innen
wahlen Obsties zur dreistesten Werbeliige des Jahres

— Alete erhalt den Negativpreis bereits zum dritten Mal

— Kinder-Snack besteht zu 72 Prozent aus Zucker

— foodwatch fordert: Bundesregierung muss Kindergesundheit
schitzen

Berlin, 2. Juli 2024. Alete erhalt den Negativpreis Goldener
Windbeutel: Bei einer Online-Abstimmung der
Verbraucherorganisation foodwatch wahlten rund 57 Prozent der
mehr als 55.000 Teilnehmer:innen die Obsties Erdbeer-Banane
mit Joghurt von Alete bewusst zur dreistesten Werbelluge des
Jahres. Die Kritik: Alete bewirbt den Fruchtsnack , fur Kinder”
und nutzt den Claim ,ohne Zuckerzusatz“ — doch die Obsties
bestehen zu 72 Prozent aus Zucker. Auch wenn es sich dabei
ausschlieBlich um Zucker aus Fruchten handelt, sei dieser
nicht gesunder als anderer Zucker, kritisierte foodwatch. Nach
den Kriterien der Weltgesundheitsorganisation (WHO) durften
die Alete Obsties nicht an Kinder beworben werden. foodwatch
forderte die Bundesregierung auf, Kinder besser vor ungesunden
Lebensmitteln zu schutzen.

»Fur Alete sind aller schlechten Dinge offensichtlich drei:
Der Babynahrungshersteller erhalt bereits zum dritten Mal den
Goldenen Windbeutel fur ein ungesundes Kinderprodukt. Wie oft
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sollen wir Alete denn noch mit dem Negativpreis auszeichnen,
damit der Konzern keine Zuckerbomben mehr an Kinder
vermarktet?”, sagte Dr. Rebekka Siegmann von foodwatch.

Die Verbraucherin Susanne hatte die Alete Obsties auf der
foodwatch-Plattform Schummelmelder.de eingereicht. Sie schrieb
dazu: ,Hier wird mit den Attributen ,Bio‘, ,bewusst’, ,fur
Kinder’ und ,ohne Zuckerzusatz‘’ ein Produkt als gesund und
bestens fur Kinder geeignet dargestellt, das ganze 71,8 %
Zucker enthalt.”

Der Fall mache einmal mehr deutlich, dass die Politik endlich
handeln musse, so foodwatch. Denn ungesunde Ernahrung im
Kindesalter konne im spateren Leben zu schwerwiegenden
Folgeerkrankungen wie Typ-2-Diabetes fuhren. Die
Verbraucherorganisation forderte die Bundesregierung auf,
endlich wirksame Junkfood-Werbeschranken zum Kinderschutz
einzufihren und diese auch auf die Verpackungsgestaltung
auszuweiten. Hierflur musse 1insbesondere die FDP ihren
Widerstand gegen das von Bundeserndhrungsminister Cem Ozdemir
vorgelegte Kinderschutzgesetz aufgeben. ,Statt die
Profitinteressen der Konzerne zu schutzen, muss die
Bundesregierung der Kindergesundheit oberste Prioritat
einraumen”, forderte Rebekka Siegmann.

Alete 1ist eine Marke des Molkereikonzerns Deutsches
Milchkontor (DMK). In einer Mail an foodwatch reagierte der
Hersteller auf die Windbeutel-Nominierung und raumte ein, dass
es bei den Obsties zu einer ,Aufkonzentrierung des natlrlichen
(Frucht-)Zuckers” komme. Das ist gesundheitlich ungunstig:
Fruchtzucker in verarbeiteten Produkten ist nicht besser zu
bewerten als Haushaltszucker. Es herrscht ein breiter
wissenschaftlicher Konsens daruber, dass ein zu hoher
Zuckerkonsum die Entstehung von zahlreichen Krankheiten
fordert, dazu gehoren Adipositas, Typ-2-Diabetes und Karies.
Zum Hauptkritikpunkt von foodwatch, dass die Obsties aufgrund
ihres hohen Zuckergehalts laut WHO-Kriterien gar nicht an
Kinder beworben werden durften, bezog DMK keine Stellung.


https://www.schummelmelder.de/

Neben den Alete bewusst Obsties waren vier weitere Produkte
fur den Goldenen Windbeutel 2024 nominiert. Rund 56.000
gultige Stimmen gingen im Wahlzeitraum seit Anfang Juni ein.

Das Ergebnis im Detail:

1. Platz: Alete bewusst Obsties von Deutsches Milchkontor
(Humana Vertriebs GmbH) (57,1 Prozent der abgegebenen gultigen
Stimmen)

2. Platz: Langnese Cremissimo Bourbon Vanille von Unilever
(26,8 Prozent)

3. Platz: Veganer Schinken Spicker Mortadella von Rugenwalder
Muhle (11,1 Prozent)

4. Platz: Offset Nutrition Pretty Little Meal Bar von Famous
Brands GmbH (2,9 Prozent)

5. Platz: Heisse Tasse Champignon Creme von GB Foods
Deutschland GmbH (2,2 Prozent)

In einem aktuellen foodwatch-Marktcheck mit 77 an Kinder
beworbenen Fruchtsnacks gehdrten die Alete Obsties zu den
Spitzenreitern mit dem hochsten Zuckergehalt. Nur insgesamt 14
der 77 untersuchten Produkte durften aufgrund des hohen
Zuckergehalts laut den Kriterien der WHO an Kinder beworben
werden. Burkhard Rodeck, Kinder- wund Jugendarzt und
Generalsekretar der Deutschen Gesellschaft fur Kinder- und
Jugendmedizin, sagte dazu gegenuber Spiegel Online: ,Wenn man
schon als Kind stark Ubergewichtig ist, dann ist das so gut
wie nicht mehr ridckgangig zu machen im Erwachsenenalter — und
zu viel Zucker im Kindesalter spielt dabei eine wesentliche
Rolle.“

Um auf das Problem der Verbrauchertauschung 1im
Lebensmittelbereich hinzuweisen, verleiht foodwatch seit 2009
den Goldenen Windbeutel — 2024 zum dreizehnten Mal. Alete
gewann den Negativpreis bereits 2014 fur eine hochkalorische
Trinkmahlzeit fur Sauglinge sowie 2017 fur einen zuckrigen
Babykeks. Das Unternehmen anderte darauf die Verpackung des
Kekses und reduzierte den Zuckergehalt. Alete bewirbt den Keks



aber weiterhin ,ab 8. Monat”. Laut Arzt:innen und
Ernahrungsexpert:innen sollte Beikost fur Sauglinge gar keinen
Zucker enthalten. Seit 2019 gehort Alete zum
Molkereiunternehmen DMK.

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Grafik: Abstimmungsergebnis der Wahl zum Goldenen Windbeutel
2024

Grafik: Der Gewinner des Goldenen Windbeutels 2024

Fotostrecke und Bewegtbildmaterial mit allen Kandidaten:
www . foodwatch.org/downloads

Factsheet zu den Alete Obsties

Stellungnahme Alete (DMK) per Mail zur foodwatch-Kritik

Spiegel-Artikel zum foodwatch-Marktcheck (20.6.24): “So
uberzuckert und gefahrlich sind Fruchtsnacks fur Kinder”

foodwatch-Marktcheck: Kinder-Fruchtsnacks meist stark
uberzucker

foodwatch-PM (26.2.24): Verbande warnen vor Scheitern des
Kinderlebensmittel -Werbegesetzes

Pressekontakt:

foodwatch e.V.

Sarah Hauser

E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)174 375 16 89
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foodwatch-Protestaktion bel
Alete: Babynahrungshersteller
lehnt Goldenen Windbeutel ab
— Verbraucherorganisation
fordert: Alete muss Babykeks
vom Markt nehmen

geschrieben von Andreas | 2. Juli 2024
Pressemitteilung

+++ Fotos von der Aktion zum Download unter
www.foodwatch.de/material-windbeutel +++

Frankfurt a.M., 28. November 2017. ,Ich will keine Werbelilge
mehr sein!“ — mit diesem Demonstrationsschild steht eine
Aktivistin im menschengroflen Alete-Babykeks-Kostum vor dem
Alete-Verwaltungssitz in Bad Homburg und blinzelt in die
Novembersonne. ,Der Goldene Windbeutel 2017 fur die dreisteste
Werbelluge des Jahre geht an Alete”, heiBt es auf einem
weiteren, groBen Schild, mit dem Aktivisten der
Verbraucherorganisation foodwatch kurzerhand das Firmenlogo
uberhangen.

Entgegen den Empfehlungen von Arzten und Gesundheitsexperten
verkauft Alete einen Babykeks mit 25 Prozent Zuckeranteil
schon fur Sauglinge ab dem achten Monat ,,zum Knabbernlernen® —
dafur hat Alete heute den Goldenen Windbeutel erhalten. Bei
der Online-Wahl von foodwatch zur dreistesten Werbellge des
Jahres hatten in den vergangenen Wochen mehr als 73.000
Verbraucherinnen und Verbraucher ihre Stimme abgegeben, rund
die Halfte entschied sich unter den finf Kandidaten fir das
Alete-Produkt. Der Babynahrungshersteller nahm den
Negativpreis allerdings nicht an — die foodwatch-Aktivisten
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standen vor verschlossenen Turen. Als sie um das bereits vorab
angefragte Gesprach mit der Alete-Geschaftsfuhrung baten, wies
sie ein Wachmann aus dem Firmengebaude. Von der
Unternehmensleitung wollte sich niemand vor den wartenden
Journalisten auBern. Lediglich auf einem Aushang an der
Eingangstir bezog Alete Stellung und verteidigte seinen
Babykeks gegen Kritik: SchlieBlich wirden ,alle gesetzlichen
Vorgaben eingehalten” und der Zuckergehalt sei ,deutlich
gekennzeichnet”. Zudem wirde auf der Packung erlautert, wie
die Angabe ,babygerecht” zu verstehen sei: ,fur die kleine
Hand zum Selberessen”. ,Das ist weder dreist noch gelogen”, so
Alete. Nach dem Start der Windbeutel-Wahl hatte Alete bereits
reagiert und Anfang November angekundigt, seinen Babykeks
immerhin nicht langer auf der Packung als ,babygerecht” zu
bezeichnen und die Rezeptur zu verandern.

.Wenn selbst Babyprodukte eines Babynahrungshersteller nicht
babygerecht sind, worauf sollen sich Verbraucherinnen und
Verbraucher dann im Supermarkt noch verlassen konnen? Alete
bereichert sich auf Kosten der Kindergesundheit! Der
Babynahrungshersteller ignoriert nicht nur die Kritik von
zehntausenden Verbraucherinnen und Verbrauchern, sondern auch
die Empfehlungen von Arzten und Erndhrungsexperten“, sagte
Sophie Unger von foodwatch, ,Wahlleiterin® fur den Goldenen
Windbeutel. Die Verbraucherorganisation forderte Alete auf,
das Produkt vom Markt zu nehmen und sein Sortiment zu
uberarbeiten. Denn obwohl Experten von zugesetztem Zucker fur
Babys abraten, hat Alete etwa 30 Prozent seiner Babyprodukte
Zucker beigemischt, unter anderem Joghurts, GrieBbrei,
Puddings oder auch Keksen. Verbraucherinnen und Verbraucher
konnen den Aufruf an Alete unter www.alete-aktion.foodwatch.de
unterstutzen.

Die Weltgesundheitsorganisation (WHO) etwa rat far die
Erndhrung von Sauglingen und Kleinkindern explizit von
zugesetztem Zucker ab. Auch das von der Bundesregierung ins
Leben gerufene Netzwerk ,Gesund ins Leben” empfiehlt als



Beikost fur Sauglinge ,Produkte ohne Zugabe von Zucker®. Alete
vermarktet seinen zuckrigen Keks dennoch ab dem achten
Lebensmonat — und das ganz legal. Denn die EU-Verordnung uber
Babylebensmittel lasst Lucken: Zwar gibt es zum Beispiel
Vorgaben fur die Belastung mit Pestiziden, aber selbst Kekse
mit einem Zuckergehalt von bis zu 34 Prozent durfen noch als
empfehlenswerte Produkte fur Sauglinge beworben werden. Sophie
Unger von foodwatch: ,Der Fall Alete macht deutlich: Wir
brauchen dringend bessere gesetzliche Vorgaben fir
Babylebensmittel.”

AuBer dem Alete Babykeks waren vier weitere Produkte fur den
Goldenen Windbeutel 2017 nominiert. In einem im Vergleich zu
den Vorjahren veranderten Wahlverfahren gingen mehr als 73.000
gultige Stimmen im Wahlzeitraum seit Ende Oktober ein. Die
uberwaltigende Mehrheit der Verbraucherinnen und Verbraucher
stimmte fur Alete. Das Ergebnis im Detail:

1. Platz: Alete Kinderkeks (36.786 Stimmen, entspricht rund 50
Prozent der abgegebenen glultigen Stimmen)

2. Platz: Unilever: Becel Omega-3 Pflanzeno6l (12.139 Stimmen,
16,5 Prozent)

3. Platz: Continental Foods: Lacroix Ochsenschwanz Suppe
(11.271 Stimmen, 15,3 Prozent)

4. Platz: Kellogg’'s: Urlegenden Miisli Quinoa, Apfel,
Cranberries & Chia-Samen (10.169, 13,8 Prozent)

5. Platz: Bauer: Protein Drink Vanille (3.280, 4,5 Prozent)

foodwatch vergibt den Goldenen Windbeutel in diesem Jahr zum
siebten Mal. Die erste Wahl fand 2009 statt. Bisherige
Preistrager waren unter anderem der Trinkjoghurt Actimel von
Danone (2009), die Milch-Schnitte von Ferrero (2011) und ein
Instant-Tee fur Kinder von Hipp (2012). Ziel ist es, mit dem
Negativpreis auf die systematische, ganz legale Irrefuhrung
bei Lebensmitteln hinzuweisen und bessere Gesetze zu erwirken.

Link:



— Ergebnisse der Wahl zum Goldenen Windbeutel 2017:
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfithrende Informationen:

— Pressemappe mit Hintergrundinformationen zum Alete

Kinderkeks inklusive Einschatzung der
Weltgesundheitsorganisation, zu den rechtlichen Grundlagen bei
Babylebensmitteln und zum Alete-Sortiment:

www.tinyurl.com/yafdk6ta

— Erste Stellungnahme von Alete zum Start des Goldenen
Windbeutels: www.tinyurl.com/y8msjxfb

— Zweite Stellungnahme von Alete an foodwatch:
www.tinyurl.com/y9rvcady

— Broschure der Landesregierung Baden-Wirttemberg zur
Ernahrung von Sauglingen: www.tinyurl.com/lmguunx

+++ Achtung, Redaktionen +++

— Fotos von der ,Preisverleihung” bei Alete:
www.foodwatch.de/material-windbeutel

— TV-Statements zu Alete:
www.tinyurl.com/alete-windbeutel-video

— Audio-0-Tone zu Alete:
www.tinyurl.com/alete-windbeutel-audio

- Bewegtbildmaterial aller Kandidaten:

www.tinyurl.com/y7q7elq2
— TV-Statements zu allen Kandidaten: www.tinyurl.com/y6w2wfc4
— Audio-0-Tone zu allen Kandidaten: www.tinyurl.com/y9wku5x7

Pressekontakt:

foodwatch e.V.

Dario Sarmadi und Sarah Hauser
E-Mail: presse@foodwatch.de

Tel.: +49 (0)30 / 24 04 76 — 2 90



Alete erhalt den Goldenen
Windbeutel 2017 - Verbraucher
wahlen zuckrigen Babykeks zur
Werbeluge des Jahres -
Protestaktion heute am
Firmensitz bei Frankfurt

geschrieben von Andreas | 2. Juli 2024
Pressemitteilung

— Verbraucher wahlen zuckrigen Alete-Babykeks zur dreistesten
Werbelige des Jahres

— foodwatch will Negativpreis heute am Firmensitz Uberreichen
— Verbraucherorganisation fordert bessere gesetzliche Vorgaben
fur Babylebensmittel

Berlin, 28. November 2017. Der Goldene Windbeutel 2017 geht an
Alete: Bei einer Online-Abstimmung der Verbraucherorganisation
foodwatch wahlte eine groBe Mehrheit der mehr als 70.000
Teilnehmerinnen und Teilnehmer einen zuckrigen Babykeks des
Herstellers zur dreistesten Werbeluge des Jahres. Alete
vermarktet das Produkt entgegen den Empfehlungen von
Medizinern schon fur Sauglinge ab dem achten Monat ,zum
Knabbernlernen“ — dabei sind die Babykekse mit 25 Prozent
Zuckeranteil sogar zuckriger als Leibniz Butterkekse und
fordern Karies. foodwatch will den Negativpreis heute um 11
Uhr am Alete-Verwaltungssitz in Bad Homburg Uberreichen.

»Alete nutzt sein positives Image bei Eltern aus, um auf
Kosten der Kleinsten Kasse zu machen — das grenzt an
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Korperverletzung durch Irrefuhrung“, sagte Sophie Unger von
foodwatch, ,Wahlleiterin®“ beim Goldenen Windbeutel. Die
Verbraucherorganisation forderte den Babynahrungshersteller
auf, das Produkt vom Markt zu nehmen und sein Sortiment zu
iberarbeiten. Denn obwohl Arzte und Erndhrungsexperten von
zugesetztem Zucker flur Babys abraten, hat Alete etwa 30
Prozent seiner Babyprodukte Zucker beigemischt, unter anderem
Joghurts, GrieBbrei, Puddings oder auch Keksen.
Verbraucherinnen und Verbraucher konnen den Aufruf an Alete
unter www.alete-aktion.foodwatch.de unterstutzen.

Die Weltgesundheitsorganisation (WHO) rat explizit fur die
Ernahrung von Sauglingen und Kleinkindern: ,Salz und Zucker
sollten nicht in Beikost zugesetzt sein”. Auch das von der
Bundesregierung ins Leben gerufene Netzwerk ,Gesund ins Leben“
empfiehlt als Beikost fur Sauglinge ,,Produkte ohne Zugabe von
Zucker”. Alete vermarktet seinen zuckrigen Keks dennoch ab dem
achten Lebensmonat — und das ganz legal. Denn die EU-
Verordnung Uber Babylebensmittel lasst Lucken: Zwar gibt es
zum Beispiel Vorgaben fur die Belastung mit Pestiziden, aber
selbst Kekse mit einem Zuckergehalt von bis zu 34 Prozent
durfen noch als empfehlenswerte Produkte fur Sauglinge
beworben werden. Nach dem Start der Windbeutel-Wahl hatte
Alete reagiert und Anfang November angeklindigt, seine Kekse
immerhin nicht langer auf der Packung als ,babygerecht” zu
bezeichnen. Sophie Unger von foodwatch: ,Der
Babynahrungshersteller Alete will seine Babykekse nicht langer
als ,babygerecht’ bezeichnen, empfiehlt die Zuckerkekse aber
weiter fur Babys — wie absurd ist das denn! Alete nutzt die
rechtlichen Lucken besonders dreist aus. Der Fall macht
deutlich: Wir brauchen dringend bessere gesetzliche Vorgaben
fur Babylebensmittel.”

Prof. Dr. Wieland Kiess, Direktor der Klinik fur Kinder- und
Jugendmedizin an der Universitat Leipzig, erklarte gegenuber
foodwatch: ,Sauglinge sollten keine Produkte mit zugesetztem
Zucker essen, um zum Beispiel Entstehung von Karies und eine



frihe SuBgewOhnung zu vermeiden. Die Ernahrung in den ersten
Lebensmonaten 1ist pragend und beeinflusst das spatere
Ernahrungsverhalten eines Menschen. Einen Keks mit 25 Prozent
Zucker fiur Babys zu empfehlen, ist schlicht
verantwortungslos.“

AuBer dem Alete Babykeks waren vier weitere Produkte fur den
Goldenen Windbeutel 2017 nominiert. In einem im Vergleich zu
den Vorjahren veranderten Wahlverfahren gingen mehr als 73.000
gultige Stimmen im Wahlzeitraum seit Ende Oktober ein. Die
uberwaltigende Mehrheit der Verbraucherinnen und Verbraucher
stimmte fur Alete. Das Ergebnis im Detail:

1. Platz: Alete Kinderkeks (36.786 Stimmen, entspricht rund 50
Prozent der abgegebenen gultigen Stimmen)

2. Platz: Unilever: Becel Omega-3 Pflanzenoél (12.139 Stimmen,
16,5 Prozent)

3. Platz: Continental Foods: Lacroix Ochsenschwanz Suppe
(11.271 Stimmen, 15,3 Prozent)

4., Platz: Kellogg’'s: Urlegenden Miisli Quinoa, Apfel,
Cranberries & Chia-Samen (10.169, 13,8 Prozent)

5. Platz: Bauer: Protein Drink Vanille (3.280, 4,5 Prozent)

Alete war bis 2014 eine Marke des Nahrungsmittelkonzerns
Nestlé und ist jetzt in der Hand der
Unternehmensbeteiligungsgesellschaft BWK GmbH. Auch das Land
Baden-Wurttemberg ist Uber die landeseigene L-Bank und die
Landesbank Baden-Wurttemberg (LBBW) am Haupteigner von Alete
beteiligt. Eine pikante Situation: Die Landesregierung selbst
rat, etwa in Broschiuren fur Eltern, von vielen solcher
sogenannten Kinderlebensmittel ausdruiucklich ab, die Alete
herstellt — profitiert aber vom Verkauf eben jener Produkte.
Bereits 2015 hatte foodwatch die Rolle Baden-Wurttembergs bei
dem Babynahrungshersteller kritisiert. Die
Verbraucherorganisation forderte Ministerprasident Winfried
Kretschmann auf, sicherzustellen, dass im Falle einer
fortgesetzten Beteiligung seines Bundeslandes an Alete unter
dieser Marke nur solche Produkte flur Babys angeboten werden,



die auch tatsachlich babygerecht sind.

foodwatch vergibt den Goldenen Windbeutel in diesem Jahr zum
siebten Mal. Die erste Wahl fand 2009 statt. Bisherige
Preistrager waren unter anderem der Trinkjoghurt Actimel von
Danone (2009), die Milch-Schnitte von Ferrero (2011) und ein
Instant-Tee fur Kinder von Hipp (2012). Ziel ist es, mit dem
Negativpreis auf die systematische, ganz legale Irrefuhrung
bei Lebensmitteln hinzuweisen und bessere Gesetze zu erwirken.

Link:

— Ergebnisse der Wahl zum Goldenen Windbeutel 2017:
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfuhrende Informationen:

— Pressemappe mit Hintergrundinformationen zum Alete

Kinderkeks inklusive Einschatzung der
Weltgesundheitsorganisation, zu den rechtlichen Grundlagen bei
Babylebensmitteln und zum Alete-Sortiment:

https://tinyurl.com/yafdk6ta

— Erste Stellungnahme von Alete zum Start des Goldenen
Windbeutels: www.tinyurl.com/y8msjxfh

— Zweite Stellungnahme von Alete an foodwatch:
www.tinyurl.com/y9rvcady

— Broschure der Landesregierung Baden-Wirttemberg zur
Ernahrung von Sauglingen: www.tinyurl.com/lmguunx

+++ Achtung, Redaktionen +++

foodwatch bietet umfangreiches Bild- und Audiomaterial an
(Quelle: foodwatch), ab ca. 14 Uhr auch Fotos von der
»Preisverleihung” bei Alete unter:
www . foodwatch.de/material-windbeutel

Bereits jetzt zum Download verfiigbar:
— TV-Statements zu Alete:
www.tinyurl.com/alete-windbeutel-video



— Audio-0-Tone Zu Alete:
www.tinyurl.com/alete-windbeutel-audio

AulBerdem:

- Bewegtbildmaterial aller Kandidaten:
www.tinyurl.com/y7q7elq2

— TV-Statements zu allen Kandidaten: www.tinyurl.com/y6w2wfc4
— Audio-0-Tone zu allen Kandidaten: www.tinyurl.com/y9wku5x7

Pressekontakt:

foodwatch e.V.

Dario Sarmadi und Sarah Hauser
E-Mail: presse@foodwatch.de

Tel.: +49 (0)30 / 24 04 76 — 2 90

,ES tut uns leid“: Aletes
Baby-Keks plotzlich nicht
mehr , babygerecht”

geschrieben von Andreas | 2. Juli 2024
Pressemitteilung

— Unternehmen reagiert auf Nominierung fiir den Goldenen
Windbeutel

— Alete will ein zuckriges Produkt fiir Babys ab dem achten
Monat nicht langer als ,babygerecht” verkaufen.

— Produkt ist nominiert fiir den Goldenen Windbeutel 2017, die
Online-Abstimmung von foodwatch zur Werbeliige des Jahres.

— Rossmann hatte nach Kritik ein ahnliches Babyprodukt vom
Markt genommen.

Berlin, 7. November 2017. Alete will einen stark


https://www.ecopressblog.de/es-tut-uns-leid-aletes-baby-keks-ploetzlich-nicht-mehr-babygerecht/
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zuckerhaltigen Keks fur Babys nicht langer als ,babygerecht”
verkaufen. Das kiundigte das Unternehmen gegenuber der
Verbraucherorganisation foodwatch an. ,Es tut uns leid, dass
die Angabe ‘babygerecht’ offenbar falsch verstanden werden
kann. Wir werden deshalb unser Etikett uUberarbeiten und die
Angabe entfernen”, schrieb Alete in einer Stellungnahme von
Dienstag und kundigte zudem eine Rezepturanderung an.
foodwatch hatte Aletes Kinderkeks als einen von funf
Kandidaten fur den Goldenen Windbeutel nominiert, die Online-
Wahl zur dreistesten Werbellige des Jahres auf
www.goldener-windbeutel.de. Denn der Babynahrungshersteller
bewirbt sein Produkt entgegen den Empfehlungen von Arzten und
Gesundheitsexperten als ,babygerecht” und , zum Knabbernlernen“
ab dem achten Monat — dabei enthalt der Babykeks mit 25 Gramm
pro 100 Gramm mehr Zucker als beispielsweise Leibniz
Butterkekse. In der vergangenen Woche hatte die Drogeriekette
Rossmann einen ahnlich zuckrigen Keks seiner Eigenmarke
Babydream vom Markt genommen.

»Wenn noch nicht einmal die Babyprodukte eines
Babynahrungsherstellers babygerecht sind — worauf sollen sich
die Verbraucherinnen und Verbraucher dann noch verlassen?“,
sagte Sophie Unger von foodwatch, ,Wahlleiterin®“ fur den
Goldenen Windbeutel 2017. In einer Stellungnahme zum Start der
Online-Abstimmung hatte Alete noch jede Kritik von sich
gewiesen. Sophie Unger: ,Der Fall Alete zeigt erneut: Offenbar
reagieren Lebensmittelhersteller nur auf offentlichen Druck.
Doch auch wenn die dreiste Bezeichnung ,babygerecht’ jetzt von
der Packung verschwindet: Einen zuckrigen Keks flr Sauglinge
ab dem achten Monat zu empfehlen, ist unverantwortlich. Die
Lebensmittelindustrie sollte sich langsam fragen, ob fur jede
Anderung hin zu einer verantwortungsvollen Werbung ein
Goldener Windbeutel erforderlich ist. Ehrliche Etiketten
sollten eigentlich selbstverstandlich sein.“

Der Keks wird dem Schreiben von Alete nach weiterhin als
Produkt fur Sauglinge ab dem achten Lebensmonat empfohlen.


http://www.goldener-windbeutel.de

Dabei empfiehlt etwa die Weltgesundheitsorganisation (WHO)
explizit: ,Salz und Zucker sollten nicht in Beikost zugesetzt
sein”. Auch die Deutsche Gesellschaft fur Kinder- und
Jugendmedizin (DGKJ) rat fur die Ernahrung gesunder Sauglinge:
»Auf den Verzehr von stark gezuckerten Produkten (SuBigkeiten,
Getranke) sollte soweit als moglich verzichtet werden
(Kariesgefahr, Geschmackspragung, Ubergewichtsrisiko)*“.

Zuvor hatte die Drogeriekette Rossmann ein ahnliches Produkt,
seinen ,Babydream Bio Kinderkeks“ mit etwa 24 Prozent
Zuckeranteil, ausgelistet und in einem Schreiben an foodwatch
angekundigt, ihn durch Kekse mit deutlich weniger Zucker zu
ersetzen.

Noch bis 26. November konnen Verbraucherinnen und Verbraucher
auf www.goldener-windbeutel.de aus funf Kandidaten wahlen, wer
den Preis fur die ,dreisteste Werbellige des Jahres” erhalten
soll. Dem Hersteller des Produkts mit den meisten Stimmen will
foodwatch den Negativpreis am Firmensitz Uberreichen.

Link:
- Die Wah'l der Werbellge des Jahres unter
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

— Schreiben von Alete an foodwatch: tinyurl.com/y9rvcady

— Mehr Informationen zum Alete Kinderkeks inklusive
Einschatzung der Weltgesundheitsorganisation:
tinyurl.com/yd9vlu3s

— Ursprungliche Stellungnahme von Alete zum Start des Goldenen
Windbeutels: tinyurl.com/y8msjxfb

— Schreiben von Rossmann an foodwatch: tinyurl.com/ycrukvjs

+++ Achtung, TV- und Horfunk-Redaktionen +++

foodwatch bietet umfangreiches Bild- und Audiomaterial zur
freien redaktionellen Verwendung zum Download an:

— Bewegtbildmaterial aller Kandidaten fir den Goldenen
Windbeutel: tinyurl.com/y7q7elq2



— TV-Statements: tinyurl.com/y6w2wfc4
— Audio-0-Tone: www.foodwatch.de/material-windbeutel

Pressekontakt:

Andreas Winkler

E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)30 / 24 04 76 290

Rossmann nimmt uberzuckerten
Bio-Babykeks vom Markt -
Alete verkauft ahnliches
Produkt weliter als
»babygerecht”

geschrieben von Andreas | 2. Juli 2024
Pressemitteilung

— Rossmann hat einen zuckrigen Keks fiur Babys vom Markt
genommen.

— foodwatch hatte das Produkt als nicht geeignet fir Sauglinge
und kleine Kinder kritisiert.

— Alete hingegen verkauft ein ahnliches Produkt weiter als
,babygerecht”.

Berlin, 3. November 2017. Rossmann hat einen stark
zuckerhaltigen Bio-Keks seiner Eigenmarke Babydream vom Markt
genommen. Die Verbraucherorganisation foodwatch hatte in einer
Anfrage an die Drogeriekette kritisiert, der Keks mit etwa 24
Prozent Zucker widerspreche den gangigen
Ernahrungsempfehlungen fur Babys. Rossmann hatte seinen
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,Babydream Bio Kinderkeks” dennoch fur Sauglinge ab dem achten
Monat empfohlen und mit ,babygerechter Rezeptur” beworben. Wie
das Unternehmen jetzt gegenuber foodwatch bestatigte, wurde
das Produkt aus dem Sortiment genommen. foodwatch wollte den
Babykeks eigentlich fur den Goldenen Windbeutel 2017
nominieren. Stattdessen ist jetzt Alete im Rennen um die
Online-Wahl von foodwatch zur ,dreistesten Werbelluge des
Jahres” auf www.goldener-windbeutel.de. Denn der
Babynahrungshersteller bewirbt ein ahnliches Produkt mit 25
Prozent Zuckeranteil weiter als ,babygerecht“ und ,zum
Knabbernlernen” ab dem achten Monat.

»Rossmann nimmt ein ungesundes Babyprodukt vom Markt — Alete
verkauft seinen Zucker-Keks einfach weiter als ,babygerecht”.
Das Beispiel zeigt, wie unterschiedlich Lebensmittelhersteller
mit Kritik wumgehen®, sagte Sophie Unger von foodwatch,
,Wahlleiterin“ fir den Goldenen Windbeutel 2017. ,Arzte und
Gesundheitsexperten empfehlen ganz klar: Produkte fur Babys
sollten keinen zugesetzten Zucker enthalten. Alete muss
aufhoren, die Eltern zu belugen! Zuckrige Kekse sind alles
andere als babygerecht.”

Seit 23. Oktober lauft die Wahl zum Goldenen Windbeutel.
foodwatch hatte im Vorfeld der Online-Abstimmung mehrere
Lebensmittelunternehmen kontaktiert, unter anderem Alete und
Rossmann. Die Kritik der Verbraucherorganisation: Beide
Unternehmen vermarkten Kekse mit hohem Zuckeranteil als
Lebensmittel fur Kinder. Doch wahrend Rossmann bekannt gab,
sein Sortiment zu uberarbeiten und zuckerreduzierte Kekse
anzubieten, wiegelte Alete ab: Bei seinem Kinderkeks wurden
alle gesetzlichen Vorgaben ,selbstverstandlich eingehalten”,
zudem orientiere man sich ,bei der Rezepturerstellung an den
Empfehlungen z.B. der Weltgesundheitsorganisation (WHO) zum
Zuckerkonsum.“ Die WHO-Empfehlung, die Alete heranzieht,
bezieht sich allerdings nur auf Erwachsene und Kinder — nicht
auf Sauglinge, fur die das Produkt auf der Verpackung explizit
empfohlen wird. Fir die gesunde Ernahrung von Kleinkindern und



Sauglingen empfiehlt die WHO explizit: ,Salz und Zucker
sollten nicht in Beikost zugesetzt sein.“

Rossmann hat seinen ,Babydream Bio Kinderkeks” mit etwa 24
Prozent Zuckeranteil ausgelistet und in einem Schreiben an
foodwatch angekindigt, ihn durch Kekse mit deutlich weniger
Zucker zu ersetzen (,Babydream Dinkelkeks“ und ,Babydream
Apfel-Karotten-Keks” mit jeweils rund 10 Gramm Zucker pro 100
Gramm). Sophie Unger von foodwatch: ,Auch ein Keks mit 10
Prozent Zucker ist noch immer kein gesundes Lebensmittel fur
Babys und Kleinkinder. Aber Alete schieRt wirklich den Vogel
ab. Der Babynahrungshersteller nutzt sein gutes Image, um auf
Kosten der Gesundheit von Kindern Kasse zu machen.“

Noch bis 26. November konnen Verbraucherinnen und Verbraucher
auf www.goldener-windbeutel.de aus funf Kandidaten wahlen, wer
den Preis fur die ,dreisteste Werbellige des Jahres” erhalten
soll. Dem Hersteller des Produkts mit den meisten Stimmen will
foodwatch den Negativpreis am Firmensitz Uberreichen.

Link:
- Die Wah'l der Werbellge des Jahres unter
www.goldener-windbeutel.de

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

— Korrespondenz zwischen foodwatch wund Rossmann:
tinyurl.com/ycrukvijs

— Mehr Informationen zum Alete Kinderkeks inklusive
Einschatzung der Weltgesundheitsorganisation:
tinyurl.com/yd9vlu3s

— Stellungnahme von Alete: tinyurl.com/y8msjxfb

+++ Achtung, TV- und Horfunk-Redaktionen +++

foodwatch bietet umfangreiches Bild- und Audiomaterial zur
freien redaktionellen Verwendung zum Download an:

— Bewegtbildmaterial aller Kandidaten fiur den Goldenen
Windbeutel: tinyurl.com/y7q7elqg2

— TV-Statements: tinyurl.com/y6w2wfc4
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— Audio-0-Tone: www.foodwatch.de/material-windbeutel

Pressekontakt:

Andreas Winkler

E-Mail: presse@foodwatch.de
Tel.: +49 (0)30 / 24 04 76 290
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