Amazon verliert Rechtsstreit
mit foodwatch: Auch Online-
Lebensmittelhandler mussen
Kennzeichnungsregeln
einhalten — Urteil des OLG
Miinchen mit Signalwirkung fir
den Online-Handel
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Berlin, 18. Februar 2021. Auch Online-Lebensmittelhandler
mussen sich an die gesetzlichen Kennzeichnungspflichten
halten. Dies entschied das Oberlandesgericht Minchen am
Donnerstag und gab damit einer Klage der
Verbraucherorganisation foodwatch gegen Amazon und seinen
Lebensmittel-Lieferdienst ,Amazon Fresh” statt. Der
Onlinehandler hatte bei Obst und Gemiuse die Vorgaben fur
Herkunftsangaben missachtet — ein Verstoll gegen europaisches
Recht, wie das Gericht nun bestatigte. foodwatch forderte die
Bundesregierung auf, flur eine bessere Kontrolle von Online-
Lebensmittelhdndlern zu sorgen. Die Corona-Krise habe die
Nachfrage nach Lieferdiensten deutlich erhoht, doch die
kommunale Lebensmitteluberwachung sei mit der Kontrolle der
oft global agierenden Online-Handler uberfordert.

,Das Urteil zeigt: Gesetzliche Kennzeichnungspflichten gelten
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auch fur Online-Riesen wie Amazon und nicht nur fur den
Supermarkt um die Ecke”, sagte Oliver Huizinga von foodwatch.
,Das Urteil aus Minchen hat Signalwirkung fur den gesamten
Lebensmittelhandel im Internet und muss eine Reform der
Lebensmitteluberwachung zur Folge haben. Der Fall Amazon Fresh
macht deutlich, dass die Kontrolle von Online-Shops nicht
funktioniert.”

Im Januar 2020 hatte bereits das Landgericht Minchen zugunsten
der Verbraucherorganisation entschieden — dagegen hatte Amazon
jedoch Berufung eingelegt. Das Oberlandesgericht Miunchen
bestatigte das Urteil nun in zweiter Instanz.

foodwatch hatte Amazon im Marz 2018 abgemahnt und dann -
nachdem das Unternehmen sich weigerte, die Kennzeichnung zu
andern — beim Landgericht Minchen Klage eingereicht. Amazon
hatte europaische Vorgaben fur die Herkunftskennzeichnung
missachtet. Anstatt konkret zu benennen, woher angebotene
Frichte und Gemuse stammen, hatte Amazon bis zu 13 mdgliche
Herkunftslander angegeben. Dabei sind Lebensmittelhandler
gesetzlich verpflichtet, bei den meisten frischen Obst- und
Gemusesorten das genaue Herkunftsland zu nennen. Dies gelte
auch fur im Internet verkaufte Ware, bekraftigte das
Oberlandesgericht Minchen. Eine schriftliche Urteilsbegrundung
steht noch aus.

foodwatch forderte, dass Online-Supermarkte systematisch auf
die Einhaltung von Kennzeichnungspflichten wund auf
Produktsicherheit gepruft werden. Die kommunalen
Kontrollbehdérden seien jedoch oft mit der Uberprifung der
Online-Handler Uuberfordert. Die kommunale Struktur der
Lebensmitteluberwachung sei 1in Zeiten von globalen
Warenstromen und einer Zunahme des Internethandels nicht mehr
zeitgemall, so foodwatch. Die Bundesregierung musse daher eine
Reform der Lebensmittelliberwachung anstoBen, damit die
Zustandigkeit fir die Uberwachung von Online-
Lebensmittelhandlern vollstandig auf den Bund, etwa das
Bundesamt fur Lebensmittelsicherheit (BVL), Ubertragen wird.



2018 hatte ein foodwatch-Vergleichstest der funf grolien
Online-Lebensmittelhandler Amazon Fresh, Rewe Online,
Allyouneedfresh, Mytime und Bringmeister Lucken bei der
Produktkennzeichnung sowie bei der Kontrolle der Shops durch
die Lebensmittelbehdrden aufgezeigt. Herkunftsangaben sind fur
viele Verbraucherinnen wund Verbraucher wichtig beim
Lebensmitteleinkauf. Eine reprasentative Befragung des
Meinungsforschungsinstituts TNS Emnid im Auftrag von foodwatch
etwa zeigte, dass sich fast 90 Prozent der Burgerinnen und
Blirger klare Angaben zur Herkunft der Zutaten winschen.

Quellen und weiterfiihrende Informationen:

— Screenshots unzulassiger Herkunftsangaben auf der Amazon
Fresh-Seite (zip-Datei, Download): http://tlp.de/2j6b

— foodwatch-Umfrage unter anderem zur Herkunftskennzeichnung:
https://www.foodwatch.org/de/aktuelle-nachrichten/2014/3-von-4
-verbrauchern-scheitern-an-lebensmittelkennzeichnung/
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foodwatch verklagt Edeka-
Online-Shop wegen fehlender
Nahrwertangaben - zahllose
Produkte ohne Kennzeichnung
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von Zucker, Fett oder Salz
verkauft
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Berlin, 27. Oktober 2017. Die Verbraucherorganisation
foodwatch hat einen Online-Lebensmittelshop von Edeka wegen
fehlender Nahrwertangaben verklagt. Der Betreiber der Seite
www .edeka-lebensmittel.de verkauft zahlreiche Produkte, ohne
Informationen etwa zum Zucker-, Fett- oder Kaloriengehalt
anzugeben — ein klarer Verstol gegen europailsches
Lebensmittelrecht.

»,0nline-Supermarkte liegen im Trend. Aber auch beim Einkauf im
Internet muss sichergestellt sein, dass Verbraucherinnen und
Verbraucher die Zucker- oder Fettgehalte von Lebensmitteln
erkennen konnen“, sagte Luise Molling von foodwatch.
oHersteller und Handler sind verpflichtet, die Nahrwerte
anzugeben — direkt auf den Verpackungen, aber auch im Online-
Shop. Es 1ist nicht nur argerlich, sondern schlichtweg
rechtswidrig, wenn den Verbraucherinnen und Verbrauchern diese
Pflichtangaben vorenthalten werden.”

foodwatch hatte den Betreiber des Online-Shops, den in Hamburg
ansassigen Lebensmittelhandler Edeka Bleise, im September
wegen fehlender Pflichtangaben abgemahnt. Nachdem das
Unternehmen — trotz mehrfacher Fristverlangerungen - die
Unterlassungserklarung nicht unterzeichnete und weiterhin
etliche Lebensmittel ohne Nahrwertangaben auf seiner Webseite
listet, reichte foodwatch diese Woche Klage beim Landgericht
Hamburg ein. Der Edeka-Verbund betreibt eine eigene Seite
(edeka24.de), die selbstandigen Edeka-Kaufleute haben
teilweise aber auch selbst Online-Shops eingerichtet. Edeka-
lebensmittel.de ist dabei nach eigenen Angaben der ,grolSte
Onlineshop fur Lebensmittel und den taglichen Bedarf” und
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liefert seine Produkte europaweit. Im Gegensatz zu Edeka
Bleise hatte der Lebensmittelhandler Rewe im August dieses
Jahres nach einer Abmahnung durch foodwatch fehlende
Pflichtangaben in seinem Online-Shop nachgetragen und eine
entsprechende Unterlassungserklarung abgegeben. foodwatch
hatte kritisiert, dass Rewe verschiedene Produkte seiner
Eigenmarken ,ja'!'“, ,Feine Welt” und ,Beste Wahl"” ohne
Nahrwertinformationen auf der Seite bewarb.

Seit Ende 2016 schreibt die ,EU-Lebensmittel-
Informationsverordnung” Herstellern eine verbindliche
Nahrwertkennzeichnung auf der Verpackung von Lebensmitteln
vor. Werden Lebensmittel im Internet angeboten, gilt diese
Informationspflicht auch fir die Shop-Seiten der Online-
Handler. Die sieben Pflichtangaben der Nahrwertkennzeichnung
umfassen den Brennwert sowie die Gehalte an Fett, gesattigten
Fettsauren, Kohlenhydraten, Zucker, EiweiB und Salz. Diese
Werte missen sich auf 100 Gramm oder 100 Milliliter des
Lebensmittels beziehen.

Weiterfiihrende Informationen:
Klageschrift von foodwatch: tinyurl.com/Edeka-Klage
Online-Shop von Edeka Bleise: www.edeka-lebensmittel.de
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