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Kompaktes Format und detailliertes Praxiswissen — Fachdossiers
zu unterschiedlichen Nachhaltigkeitsthemen aus Okonomie,
Okologie und Sozialem ab sofort erhdltlich

Herne, 15. Juli 2015: Engagement, Motivation, fundiertes
Fachwissen, praxisorientierte Handlungsempfehlungen:
Erfolgreiche, nachhaltige Unternehmensfihrung setzt sich aus
vielen Komponenten zusammen. Der N-Kompass, das Online-Tool
fur nachhaltiges Wirtschaften im Mittelstand aus dem NWB
Verlag, hat dazu nun in enger Zusammenarbeit mit Experten aus
der Praxis eine Schriftenreihe umgesetzt, in der verschiedene
Nachhaltigkeitsmalnahmen fur ein Unternehmen beleuchtet und
Losungsansatze mit konkreten Projektschritten vorgezeichnet
werden.

Ab sofort sind die Fachdossiers im kompakten Format
erhaltlich. Thematisch orientiert sich die ,N-Kompass-
Praxisreihe” vor allem am Bedarf in mittelstandischen
Unternehmen. Fundiert behandelt werden beispielsweise
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Nachhaltigkeitsthemen wie ,Ressourceneffizienz“,
,Nachfolgemanagement“ oder ,Nachhaltige Beschaffung“. ,Mit
der N-Kompass- Praxisreihe‘ richten wir uns vor allem an die

Entscheider in den Unternehmen, die den nachsten Schritt in
Richtung nachhaltiger Unternehmensfuhrung gehen wollen. Die
Dossiers gehen praxisorientiert auf die =zentralen
Nachhaltigkeitsthemen und -maBnahmen ein. Damit sind sie eine
fundierte Hilfestellung fur die konkrete Umsetzung im
Unternehmen”, erklart Marie-Lucie Linde, zustandig fur die
neue Praxisreihe und verantwortliche Redakteurin des N-Kompass
Magazins. Bestellen kann man die Dossiers im NWB Shop. Der
Einzelverkaufspreis startet bei 19,90 €.

Spannende Unternehmensportrats, Erfolgsgeschichten und
Interviews — das N-Kompass Magazin bietet neben der
Praxisreihe viermal im Jahr einen Blick hinter die Kulissen
nachhaltiger Unternehmensfuhrung. Fur Interessierte, die sich
bis zum 30.09.2015 fur ein Jahresabonnement des N-Kompass
Magazins entscheiden, gibt es ein spezielles Angebot:
Zusatzlich zum Abo sichert man sich einen Titel der ,N-
Kompass-Praxisreihe”. Bei der Aktion stehen folgende drei
Titel zur Auswahl: ,Vielfalt und Inklusion“, ,Lieferkette“
oder ,Umsatz mit nachhaltigen Produkten“. Fir weitere
Informationen oder zur Bestellung genugt eine E-Mail mit dem
Betreff ,Sonderaktion N-Kompass“ an kontakt@n-kompass.de.

Einen Uberblick zu den Dossiers gibt es unter: Dossier-
Kurzfassungen oder im NWB Shop

Uber den N-Kompass: Seit 2014 unterstiitzt der N-Kompass als
Online-Tool vor allem kleine und mittelstandische Unternehmen
bei den ersten Schritten in Richtung Nachhaltigkeit. Die
Online-Analyse des N-Kompass ermittelt den individuellen
Handlungsbedarf des Unternehmens und schlagt erste MaBnahmen
vor. Hinzu kommen zahlreiche Fachdossiers mit Arbeitshilfen,
Checklisten und Kennzahlen, die dem Unternehmer ganz konkret
bei der Umsetzung helfen. Das vierteljahrlich erscheinende N-
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Kompass-Magazin — jetzt auch im Abo — hilft dabei, Uber den
eigenen Tellerrand zu schauen, indem es spannende Geschichten
nachhaltiger Unternehmensfihrung erzahlt.

Der NWB Verlag, der Ansprechpartner fur Steuerrecht,
Wirtschaftsrecht und Rechnungswesen, wird immer digitaler:
Unter anderem bietet das Medienunternehmen Zeitschriften flrs
iPad an und der Zugang zur NWB Datenbank ist via PC,
Smartphone und iPad immer und Uberall moglich. Mit der Marke
N-Kompass fokussiert sich der NWB Verlag auf das Thema
nachhaltige Unternehmensfuhrung. Das Online-Tool hilft dabei,
nachhaltiges Wirtschaften in Unternehmen mdéglich zu machen.
Mehr Infos zum NWB Verlag und seinen Marken Kiehl und N-
Kompass gibt es unter www.nwb.de, www.kiehl.de oder
www.n-kompass.de — Neuigkeiten aus erster Hand gibt es auch
bei Facebook: http://www.facebook.com/nkompass.

Leuphana-Studie stellt
Nachhaltigkeitsmanagement-
Software fir den Mittelstand
auf den Prufstand

geschrieben von Hedinger Communications | 15. Juli 2015
Der N-Kompass punktet bei der Erstanalyse und der

strategischen Ableitung konkreter Handlungsfelder.
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Herne, 08. April 2015. In den letzten Jahren sind viele
Softwareangebote und Webapplikationen entstanden, die vor
allem mittelstandischen Unternehmen helfen sollen, 1ihre
Nachhaltigkeitsbestrebungen einzuordnen und Strategien zu
entwickeln. Die Fakultat fur Nachhaltigkeit der Leuphana-
Universitat in LuUneburg hat diese Softwareangebote nach
Kriterien wie Kosten, Strategie oder Beratung in einer
aktuellen Studie auf den Prufstand gestellt. Untersucht wurde
zudem, nach welchen Gesichtspunkten ein Unternehmen eine
Nachhaltigkeitsmanagement-Software auswahlt. Der N-Kompass,
das Online-Tool des NWB Verlags, punktet in der Studie vor
allem bei der Erstanalyse und der strategischen Ausrichtung.

Personliche Einstellung im Unternehmen wichtig bei Wahl des
richtigen Tools

Mittelstandische Unternehmen, die 1ihre Nachhaltigkeit
verbessern wollen, suchen der Studie zufolge vor allem nach
einem Tool, das sie dabei unterstitzt, ihre eigenen Daten zu
analysieren und aufzubereiten. Bei der Wahl der geeigneten
Software flieBen die personliche Einstellung der
Verantwortlichen, aber auch allgemeine Kriterien wie die
Bekanntheit der Software in die Entscheidung ein. Weiterhin
ergab die Untersuchung, dass Demo-Lizenzen oder Testversionen
den Nutzern einen hoheren Anreiz bieten, ein Tool
auszuprobieren. Der N-Kompass kann hier punkten, denn die
individuellen Webinare und die nutzerfreundliche Basis-
Analyse, beide kostenlos, erméglichen den Unternehmen einen
ersten Einblick in das Produkt und helfen bei der
Entscheidungsfindung.

N-Kompass als Impulsgeber in der Orientierungsphase

,Die Studie der Leuphana-Universitat bietet einen guten
Uberblick lber die Marktlage. Die Ergebnisse zeigen uns, dass
wir den Nutzern mit unserem Angebot einen echten Mehrwert
bieten und Impulsgeber sein konnen“, erklart Arno Kunert,
Leiter des Programmbereiches ,Unternehmen” beim NWB Verlag.



,Besonders unsere Dossiers zu verschiedenen Themen der
nachhaltigen Unternehmensfuhrung helfen den Verantwortlichen,
ihr Wissen praxisbezogen zu erweitern und auf dieser Grundlage
die richtigen Entscheidungen fur das eigene Unternehmen zu
treffen”, erlautert Kunert weiter.

Seit 2014 unterstutzt der N-Kompass als Online-Tool vor allem
kleine und mittelstandische Unternehmen bei den ersten
Schritten in Richtung Nachhaltigkeit. Die Online-Analyse des
N-Kompass ermittelt den individuellen Handlungsbedarf des
Unternehmens und schlagt erste Malnahmen vor. Hinzu kommen
zahlreiche Arbeitshilfen, Checklisten und Kennzahlen, die dem
Unternehmer ganz konkret bei der Umsetzung helfen. Das
vierteljahrlich erscheinende N-Kompass-Magazin hilft Nutzern
uber den eigenen Tellerrand zu schauen, indem es spannende
Geschichten nachhaltiger Unternehmensfuhrung erzahlt.

Die Ausgabe des Magazins als PDF findet man unter:
https://www.n-kompass.de/Magazine.aspx

Weitere Informationen zur Studie der Leuphana-Universitat und
zu Nachhaltigkeitsthemen gibt es unter: Leuphana Universitat —
Aktuelle Forschung

Der NWB Verlag, der Ansprechpartner fur Steuerrecht,
Wirtschaftsrecht und Rechnungswesen, wird immer digitaler:
Unter anderem bietet das Medienunternehmen Zeitschriften flrs
iPad an und der Zugang zur NWB Datenbank ist via PC,
Smartphone und iPad immer und Uberall moglich. Mit der Marke
N-Kompass fokussiert sich der NWB Verlag auf das Thema
nachhaltige Unternehmensfuhrung. Das Online-Tool hilft dabei,
nachhaltiges Wirtschaften in Unternehmen moglich zu machen.
Mehr Infos zum NWB Verlag und seinen Marken Kiehl und N-
Kompass gibt es unter www.nwb.de, www.kiehl.de oder
www.n-kompass.de. — Neuigkeiten aus erster Hand gibt es auch
bei Facebook: http://www.facebook.com/nkompass.
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