Vorlaufiger Abschlussbericht
zur FAIR TRADE & FRIENDS 2015

geschrieben von Andreas | 31. August 2015
Medien-Information 133 / 2015

— FAIR TRADE & FRIENDS liefert wichtige Markt-Impulse
— Messe weitet Einzugsgebiet aus

— ,Fairer Handel ist angewandte Friedenspolitik“

— Hohe fachliche Qualitat der Besucher

Dortmund (Kh) — Die FAIR TRADE & FRIENDS (28.-30.08.2015)
lieferte auch in diesem Jahr wichtige Impulse fiir den Fairen
Handel und zog rund 3.500 Besucher an. Angesichts der
hochsommerlichen Temperaturen ein zufriedenstellendes
Ergebnis. AuBerdem konnte die Messe durch eine hohe fachliche
Qualitat der Besucher iiberzeugen. , Gemeinsam mit unseren
Forderern und Partnern ist es uns gelungen, die FAIR TRADE &
FRIENDS zur Leitmesse des Fairen Handels auszubauen. In den
kommenden Jahren werden wir konsequent daran arbeiten, weitere
Zielgruppen fiir die Messe zu generieren”, bilanziert Sabine
Loos, Hauptgeschaftsfiihrerin der Westfalenhallen Dortmund
GmbH. Zum sechsten Mal in Folge prasentierte die FAIR TRADE &
FRIENDS der Zukunftsmarkt fiir Fairen Handel sowie o6kologisch
und sozial vertragliche Konsumgiiter. 162 Aussteller aus 17
Nationen waren auf Deutschlands groRter Messe zum Fairen
Handel vertreten.

Die FAIR TRADE & FRIENDS prasentierte eine Vielfalt von
Topthemen im Bereich ethischen Wirtschaftens. Dazu gehoOrten
Themen wie Re- und Upcycling, oko-faire Mode, Ethische

Geldanlagen und Gemeinschaftlicher Konsum. Geboten wird ein
umfangreiches Programm mit Ausstellungen, Kochshows,
Modenschauen, Re - und Upcycling-Workshops,
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Verkostungsaktionen, Schokoseminaren, TauschbOorsen und vielem
mehr.

19 Produzenten aus Zentralasien und Nordafrika waren innerhalb
der Sonderschau ,0Orient meets Occident” vertreten, auch
solche, die gerade auf dem Weg hin zu einer Fairtrade-
Zertifizierung sind. ,Dass die Messe ganz unmittelbar dazu
beitragen kann, den Fairen Handel auch in Staaten zu
unterstutzen, in denen er sich erst noch etablieren muss, ist
ein weiterer neuer und wichtiger Akzent”, sagte Dr. Marc Jan
Eumann, Staatssekretar fur Bundesangelegenheiten, Europa und
Medien des Landes NRW,in seinem GruBBwort anlasslich der
Eroffnung der FAIR TRADE &

FRIENDS 2015.

,Die Messe FAIR TRADE & FRIENDS war fur die 32 Teilnehmer der
Sonderschau ,0Orients meets Occident” eine groflartige Chance,
um den deutschen Markt des Fairen Handels kennen zu lernen und
erste Kontakte zu knupfen. Insbesondere die erfahreneren
Produzenten aus der MENA Region haben bei der Messe
vielversprechende neue Geschaftskontakte zu Fair Trade
Importeuren 1in Deutschland aufbauen und Bestellungen
platzieren konnen, die hoffentlich vielfach in langfristige
Geschaftsbeziehungen munden. Den Produzenten aus Zentralasien
bot die Messe eine gute Gelegenheit, um erste Erfahrungen fur
einen Markteintritt in Deutschland zu erwerben. Bei Gesprachen
auf der Messe lernten sie, was beim Kunden in Deutschland
gefragt ist und wie sie ihre Produkte fur den deutschen Markt
anpassen missen. Ein wichtiger erster Schritt fur den Zugang
zum Fairen Handel in Deutschland”, sagte Belinda Knorr,
Deutsche Gesellschaft fur Internationale Zusammenarbeit (GIZ)
GmbH.

,Fairer Handel ist angewandte Friedenspolitik"

Dortmund wurde neben den Stadten Castrop Rauxel und Dinslaken
auf der FAIR TRADE & FRIENDS als Fairtrade Town
rezertifiziert. Hier stellte Dortmunds Oberbidrgermeister
Ullrich Sierau heraus: ,Fairer Handel 1ist angewandte



Friedenspolitik. Er bekampft die Ursachen von Flucht,
Burgerkrieg und Verfolgung.*“

Das erganzende Rahmenprogramm wurde von den Besuchern
insgesamt mit ,qut“ bewertet. Vor allem Atmosphare und
Qualitat uberzeugten hier. Am beliebtesten zeigten sich die
Schoko- Seminare, die Re- und Upcycling-Workshops und die
Kochshows. Auch die Fachforen sind ein bedeutender Bestandteil
der FAIR TRADE & FRIENDS. Acht von zehn Besuchern erachten
diese fiur wichtig, davon knapp die Halfte als sehr wichtig.
Dies ergab eine Befragung durch ein unabhangiges Messe-
Marktforschungsinstitut.

Die diesjahrigen Fachforen richteten den Blick auf die
Europaische Politik und deren globale Auswirkungen. ,Groles
Interesse fand das Thema o0ko-faire Mode“, resumiert Jurgen
Sokoll, Fachkoordinator beim Eine Welt Netz NRW, Ideeller
Trager der Messe. ,Gut besucht war auch der Vortrag von Jan
Spiele zum Thema oOko-faires Gold. Eines der Highlights im
Programm war natlrlich der Besuch von Bruce Crowther, dem
Grunder der weltweiten Fairtrade Town Bewegung.“

Die gefragtesten Angebotsbereiche der FAIR TRADE & FRIENDS
2015 waren: Bekleidung und Textilien, Lebensmittel, Re- und
Upcycling-Produkte sowie der Service fur Weltladen und den
,fairen” Einzelhandel.

FAIR TRADE & FRIENDS: groBeres Einzugsgebiet

Die Besucher kamen neben Nordrhein-Westfalen unter anderem aus
Bayern, Berlin, Hamburg, Hessen, Niedersachsen, Rheinland-
Pfalz Sachsen und Thiringen. Verglichen mit dem Vorjahr konnte
die FAIR TRADE & FRIENDS ihr Einzugsgebiet erneut ausdehnen.
44 Prozent der Besucher legten 2015 fur ihre Anreise uber 50
bis Uber 300 Kilometer zuruck. Auch auslandische Gaste waren
unter den Besuchern — unter anderem aus den Niederlanden,
Osterreich und der Tschechischen Republik. Mehr als zwei
Drittel der Besucher besuchen Kkeine andere Messe

vergleichbarer Thematik, sondern ausschlielSlich die FAIR TRADE



& FRIENDS.

Wichtiges Forum fiir Fachleute und Endverbraucher

Mit einem Anteil von 52,4 Prozent Fachbesuchern kam die Messe
auch in diesem Jahr ihrem Auftrag nach, die wirtschaftlichen
Akteure des Fairen Handels zusammenzubringen. Vorrangig kamen
die Besucher mit dem Ziel Informationen uUber bestimmte
Produkte, Leistungen oder Techniken zu erhalten, sich Uuber
Neuheiten und Branchentrends zu informieren und fur eine
allgemeine Marktorientierung. Bei den reinen Fachbesuchern
wurden Weiterbildung, Wissenserweiterung und Anregungen fur
die berufliche Tatigkeit ebenso als wichtige Beweggrinde
angesehen. Unter den Fachbesuchern befanden sich unter
anderem Vertreter aus dem Einzelhandel, aus Weltladen,
sonstigen Zweigen, dem Dienstleistungssektor wund der
Offentlichen Hand. Acht von zehn Besuchern haben in diesem
Jahr auf der Messe auch eingekauft beziehungsweise geordert.

93,7 Prozent der Besucher gaben bei der Befragung an, die
Ziele, mit denen sie zur Messe gekommen waren, erreicht zu
haben, davon gaben 19,9 Prozent an, diese sehr gut erreicht zu
haben. Kein einziger unter ihnen konnte seine Ziele nicht
erreichen.

FAIR & FRIENDS AWARD: die Preistrager

Eine Milliarde Euro gaben deutsche Verbraucherinnen und
Verbraucher fur fair gehandelte Produkte aus. Die Weltladen
und auch der Lebensmitteleinzelhandel leisten einen wichtigen
Beitrag dazu, die Sensibilitat fur den Fairen Handel
nachhaltig zu starken. Um Handlerinnen und Handler fur ihr
besonderes Engagement auszuzeichnen, verlieh die Messe
Westfalenhalle Dortmund GmbH in Kooperation mit dem
Einzelhandelsverband Westfalen-Munsterland, dem Eine Welt Netz
NRW und dem Weltladen Dachverband am Messefreitag den FAIR &
FRIENDS AWARD. In der Kategorie ,Einzelhandel” ging der 1.
Preis an ,Georgs Fairkauf Findorff“ in Bremen. Den zweiten
Platz machte das ,Atelier Jordan” in Berlin und Platz dreil
belegte ,REWE Hennig“ in Munster. ,Der FAIR & FRIENDS AWARD



schafft einen wichtigen Anreiz flur den stationaren
Einzelhandel, sich dem Fairen Handel mit noch mehr Engagement
zu widmen®, sagte Thomas Schafer, Hauptgeschaftsfuhrer vom
Einzelhandelsverband Westfalen-

Minsterland e.V.

In der Kategorie ,Weltladen” gab es gleich vier Gewinner.
Platz eins ging an den Weltladen Lubeck. Den zweiten Platz
belegten der Weltladen Landau und der Weltladen Aachen und den
dritten Preis erhielt der Weltladen Schwabisch Hall.

Hohe Zufriedenheit und fachliche Qualitat der Besucher

Die Besucher zeigten sich insgesamt rundum zufrieden.
Bestnoten erhielten die Freundlichkeit und Hilfsbereitschaft
des Personals sowie die Informationsmoglichkeiten auf der
Messe, der Messestandort Dortmund als Veranstaltungsort und
der Messetermin der FAIR TRADE & FRIENDS.

Neun von zehn Besuchern sprachen sich bereits jetzt dafur aus,
die Messe auch im kommenden Jahr zu besuchen.

2016 findet die FAIR TRADE & FRIENDS vom 2. bis 4. September
statt.

Acht von zehn Ausstellern gaben bei der Befragung an, ihre
Erwartungen seien ganz und teilweise erfullt worden. Bei
weiteren 3 Prozent wurden die Erwartungen sogar ubertroffen.
Die fachliche Qualitat der Besucher wurde von den Ausstellern
im Schnitt noch besser bewertet als 2014.

Breites Biindnis an Partnern und Forderern

Der Erfolg der FAIR TRADE & FRIENDS ist auch dem groBen
Engagement ihrer FoOorderer und Partner zu verdanken. Allen
voran das Ministerium fur Bundesangelegenheiten, Europa und
Medien des Landes Nordrhein-Westfalen, das NRW-EU Ziel 2-
Programm sowie die Stadt Dortmund als Forderer, das Eine Welt
Netz NRW als Ideeller Trager und der Einzelhandelsverband
Westfalen-Munsterland als Kooperationspartner der Messe.



FAIR TRADE & FRIENDS 2015 -
Das sagten die Aussteller

Jessica Reyes Rodriguez, Queen and Princess:

,Die Messe macht sehr viel SpaB. Wir hatten viele schone
Kontakte und gute Gesprache und die Besucher kamen von weit
her. Fur uns hat es sich sehr gelohnt.”

Jana Schiittpelz, Moogoo Creative Africa:

»Es 1st gut gelaufen. Wir sind mit dem Umsatz zufrieden. Wir
haben viele neue Kontakte gemacht und auch die Weltladen haben
direkt bei uns eingekauft.”

Werner Helmich, Helmich Import <> Export:

Wir sind sehr zufrieden. Die Besucher zeigten sich sehr
interessiert an unserem Olivendl aus Albanien. Wir waren
uberrascht von der groBen Resonanz und dem Umsatz, den wir
hier machen konnten. Wir unterstutzen die Bauern in Albanien
bereits seit 1994. Gerade vor dem Hintergrund der derzeitigen
Flichtlingsproblematik ist es wichtig dafur zu sorgen, dass
die Menschen dort Arbeit haben.“

Eva-Maria Knappe, Oikocredit Westdeutscher Forderkreis:
»0ikocredit wachst enorm. Auch auf der FAIR TRADE & FRIENDS
wurde deutlich, dass das Interesse an Ethischem Investment
gewachsen ist.“

Edith Malzer, Karma Fair Trade:

,Von den Kontakten, die wir zu den Weltladen hatten, ist es
noch besser als letztes Jahr. Dortmund ist, was die
Fachbesucher angeht gut gewachsen. FiUur uns 1ist die
Kontaktpflege sehr wichtig. Hier konnen wir direkt mit unseren
Kunden in Interaktion treten und unsere neuen Produkte
vorstellen. Wir hatten auch viele Bestellungen. Gefragt sind
derzeit Upcycling-Produkte wie unsere Schlauchtaschen.”

Frank Metzler, Mitinhaber Planet Upcycling:
,Die FAIR TRADE & FRIENDS bietet ein vielfaltiges Spektrum.
FUr uns ist es die groBBte Messe, die wir machen. Es wurde



deutlich, dass die Weltladen gezielt auf der Suche nach neuen
Produkten sind. Deshalb uberlegen wir zukunftig mit unseren
eigenen Produkten auch gezielt Weltladen und andere faire
Laden anzusprechen. Sehr erfreulich war, dass unsere
Upcycling-Workshops in der Nahwerkstatt sehr gut angenommen
wurden.”

Ingo Schlotter, Vertrieb dwp:

JWir sind zufrieden. Nach wie vor kommen viele Weltladen, auch
uber NRW hinaus. Wir konnten gezielt informieren und Auftrage
schreiben. Es waren durchgehend sehr angenehme Kontakte. Es
gab niemanden, mit dem wir gesprochen haben, der nichts
gekauft hat.“

Daniel Duarte, Griinder koawach:

SWir sind zum ersten Mal auf der FAIR TRADE & FRIENDS und sind
zufrieden. Wenn man ein neues Produkt vorstellen will, ist man
hier gut aufgehoben. Die Endverbraucher haben unsere Produkte
gut angenommen. Der Umsatz war in Ordnung. Und wir sind hier
auf der Messe mit REWE Dortmund in Kontakt getreten.“

Den Abschlussbericht zur FAIR TRADE & FRIENDS 2015 finden Sie
hier als PDF:
http://www.westfalenhallen.de/messen/fair/downloads/fair/FAIR1
33.15ap.pdf

Honorarfreie Pressefotos konnen Sie hier downloaden, bitte auf
die Box ,Fotos zum Download*“ klicken:
http://www.westfalenhallen.de/messen/fair/2525.php
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