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In der Rhon bietet ein junges Unternehmen seit Oktober 2014
ein natives Bio Kokos6l aus einem Fair Trade Projekt auf Sri
Lanka an. Die Kokosnuss Kampagne, gegriindet von Hans Peter
Mankel, verbindet hochwertige Qualitat mit einem sozialem und
okologischem Anspruch und der Idee direkter Handelswege.

Mellrichstadt, 30. Marz 2015

Die Kokosnuss Kampagne, gegrundet von Hans Peter Mankel in
Mellrichstadt in der Rhon, bietet seit Oktober 2014 ein
natives Bio-KokosO6l an und vertreibt dieses uber einen
Onlineshop und Uber den Naturkostfachhandel.

Die Spezialisierung auf ein einziges Produkt, namlich ein
natives Kokosodl, die Umsetzung kurzer Handelswege — direkt vom
Bauern zum Verbraucher und Garantie hoher Produktqualitat sind
die grundlegenden Prinzipien des Unternehmens. Zum Einen wird
das Bio-Kokosol im Herkunftsland Sri Lanka eingekauft und ohne
Zwischenhandel in GroBverpackungen uber einen Internethandel
direkt an den Endverbraucher verkauft. Zum Anderen stammt das
native KokosOl aus okologischem Landbau, hat Rohkostqualitat
und ist fair gehandelt. Es kommt aus einem nach international
gultigen Fairtrade-Standards zertifizierten Projekt. Durch die
gewonnenen Preiseinsparungen entsteht eine ,win to win“
Situation — fur die Kokosnussbauern, den Verarbeiter und den
Verbraucher.

Auf der Internetseite www.kokosnuss-kampagne.de erfahren
Interessierte, dass die Kokosnusse fur das Bio-Kokosol von
rund 230 1in einer Kooperative zusammengeschlossenen
Kleinbauernfamilien auf Sri Lanka angebaut werden. Dass alle
wichtigen Verarbeitungsschritte fur die KokosOl-Produktion in
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Sri Lanka stattfinden, ist ein wesentliches Element der
Firmenphilosophie: Der groflte Teil der Wertschopfung soll im
Herkunftsland verbleiben.

Dass das Prinzip der Kokosnuss Kampagne fur Bauern,
Verarbeiter und Verbraucher eine sinnvolle Sache ist, davon
ist der Firmengrunder Hans Peter Mankel uberzeugt.

~1ch verstehe die Kokosnuss Kampagne nicht als ein rein
profitorientiertes Unternehmen. Sie ist eine Kampagne fur ein
zukunftsfahiges und nachhaltiges Wirtschaften. Sie denkt
global und hat die Vision eines guten, naturbelassenen und
gesunden Lebensmittels — und einer gerechteren Weltwirtschaft
als Perspektive fur eine funktionierende Gesellschaft — vom
Bauern bis zum Verbraucher auch und gerade auch duber
Kontinente hinweg,”“ erklart Mankel.

Uber die Kokosnuss Kampagne

Die Kokosnuss Kampagne, gegrundet im Marz 2014 in
Mellrichstadt in der Rhon, vermarktet seit Oktober 2014 ein
natives Bio Kokosdl. In einem Fair Trade Projekt auf Sri Lanka
werden die Kokosnusse von ca. 230 Kleinbauernfamilien
angebaut. Die Kokosnuss Kampagne steht fur eine odkologische
Landwirtschaft, eine gerechtere Wirtschaft — und fur ein
hochwertiges natives Kokosol.

Die Spezialisierung auf ein einziges Produkt, der Einkauf
direkt im Herkunftsland, die Ausschaltung des Zwischenhandels
und die Direktvermarktung in GrolBpackungen an den
Endverbraucher sind die grundlegenden Prinzipien der Kampagne
und ermoglichen ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis.
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Bildmaterial (Grunderperson, Produktfotos, Logo) finden Sie
zum Herunterladen unter
http://www.kokosnuss-kampagne.de/kontakt/pressematerial/ bzw.
senden wir Ihnen auf Wunsch gerne zu. Fur ein Interview stehen
wir Ihnen gerne zur Verflgung.



